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Regional Brands and Local Products
— a winning combination

René de Bruin

SPN — Foundation for Regional Products the
Netherlands




SPN

objectives and activities

» developing national hallmark “erkend

streekproduct” (certified regional product)
since 1999

— origin of ingredients

— regional processing

— condition=sustainable production

Background: stimulate and enable (small
scale) regional economic activities

Partnership with regional development
agencies and producer groups
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Roof
the network that holds
our house together
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Foundation

brand’s mission, vision, and values
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Branding House

Curtains and sidings
aesthetic impact of the brand,
reporting of the health and
wealth of the whole scheme
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Structure
strong support system
and competences
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Our values

Support Stimulate
Regional Sustainable
Economy Production

Empower
small scale

Be co- local

operative entrepreneurs
Be

transparant
/ tell the
truth




Real Texel Lamb




"“Texel lamb” case

Texel Is one of the touristic hotspots
Typical = Texel sheep and Texel lamb meat

Major part of lamb meat sold on the island
however was cheap import from New Zealand

Farmers and local butcher joined and
developed ‘real Texel lamb meat”

Supported by private development agency
and with Leader+ funding

Regional brand "Waddengoud’




Participants‘Real Texel lamb’

26 sheep farmers (ca. 3000 lambs)
1 butcher / slaughterhouse

2 processing firms
36 restaurants

Local tourism agency




Cooperation at local level

Promotions with local
tourism agency

Texel Lamb event (culinary
event every year in July)

Waddengoud bicycle tour
on the island

2 farms with guided tours
for tourists

Support from local
authorities, municipality
Province, Leader+

5 siag georg;
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Strengthening of local
entrepreneurship and employement

e extra added value €
400.000 on the island ‘

* 11 new jobs on the &' |

Island

e preservation of 26
jobs In agriculture

e plus positive effects
on tourism sector
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DAGJE UIT ETEN EN DRINKEN OVERNACHTEN ARRANGEMENTEN HET GROENE HART @ UITAGENDA

DAGJE UIT ETEN EN DRINKEN OVERNACHTEN ARRANGEMENTEN

Het Groene Hart: Partners

GROENE HART KLOPPEND HART
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GROENE HART KLOPPEND HART

SAMEN VOOR HET GROENE HART

Stichting Groene Hart, kloppend hart werkt sinds 2006 samen met zo'n

250 actieve agrarisch ondernemers aan een groen, gezond en levendig Groene
Hart. Zo organiseert de stichting de inmiddels landelijke bekende Maand van het
Groene Hart. En tijdens de Groene Hart Zomerfair kunnen bezoekers twee dagen

lang kennismaken met vele culturele, culinaire, sportieve en recreatieve

activiteiten die het Groene Hart te bieden heeft. De laatste jaren is er naast

plattelandstoerisme meer en meer aandacht gekomen voor streekproducten. De

Groene Hart Marktwagen is onze trots. De jaarlijkse Verkiezing van het Groene kloppend haTt

Hart streekproduct is een ander hoogtepunt.

MAAND VAN HET GROENE HART STREEKPRODUCTEN LOGEREN BlJ DE BOER




Het Groene Hart: Specials

Tien tips in het Groene Hart - Boerenuitjes Streekproducten Logeren bij de boer

STREEKPRODUCTEN

DE NATUUR PROEVEN

Geniet van de verse, eerlijke producten zo van het
land. Talloze soorten boerenkazen, scharrelviees
overheerlijk fruit en fruitsap: je weet haast niet wat je
moet kiezen! Haal een boodschappentas vol voor

thuis of picknick onder de appelbomen._.

STREEKPRODUCT VAN HET JAAR

Een deskundige vakjury heeft in Avifauna de
ganzenworst van Wild Vleesch gekozen tot het
lekkerste Groene Hart streekproduct van 2013. De
saliekaas van kaasboerderij Booij ontving de
aanmoedigingsprijs. 't Groentje. Allemaal gemaakt
met ingrediénten uit het Groene Hart door mensen

met hart voor Het Groene Hart. Kom ook proeven!

GROENE HART MARKTWAGEN

E

e

Lekkere streekproducten, direct van de boer koop je

in diverse winkels en bij de Groene Hart Marktwager
Zo vind je daar zuivel en vers fruit van de Groene Hai
Codperatie waar dertien producenten bij zijn
aangesloten. Let op het speciale logo! De Groene
Hart Marktwagen staat elke donderdag van 10.00 tol
17.00 uur op de Boerenmarkt in de Dorpstraat van
Zoetermeer. Ook staat de marktwagen één keer in ¢
twee weken op dinsdag op de boerenmarkt in het

Hanmra sanbalrantrim Maod Dicesanls
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Seeanddo ~ Eating, drinking & nightlife ~ Where to stay ~ Events & Agenda ~ Groups ~ Info - et 3 IR Search in website
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Next step: r@aﬁaHatand

[ollowing criteria and values




Succes factors 1

Strong product concepts with market potential

Institutional support (research, chain
development)

Commitment of local and regional authorities
Coherence of supply chains / networks
Effective and efficient logistics



Succes factors 2

 Education and training of businessman
and farmers

 Certification schemes to distinguish real
from fake products

e Collective promotion (product and region)



See you again in one of our
beautiful regions!



