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Uvod

Venkov pokr{va 77 % tizemi Evropské unie (47 % je zemédélska ptida a 30 % lesy) a je
domovem pftibliZné poloviny evropského obyvatelstva — zemédélcd a dal$ich trvale
Zijicich obyvatel.

Zatimco lidé ve méstech maji vétSinou SirSi vybér pfilezitosti, lidé na venkové jsou
mnohem zavislej$i na hospodatské situaci svého regionu, zménach zemédélské poli-
tiky na makroekonomické i mistni irovni, a rovnéz na pfirodé a jejim vyvoji, daném
klimatickymi a lidskymi vlivy.

Zivot na venkové je ohroZen sniZujici se konkurenceschopnosti mistni zemé&d&lské
a prumyslové produkce. Krajina se vylidiiuje, v lep$im pfipadé se méni na rekreacni
oblasti, v hor§im se stava pustinou. Navrat k tradi¢nim metodam zemédélstvi a feme-
sel nebo zavadéni novych postupt ekologicky Setrného vyuZivani krajiny a mistnich
zdroju (jak pfirodnich, tak i lidskych) miiZe pfinést fadu pozitivnich dasledki. Maze
primo ovlivnit hospodafské klima vytvofenim novych pracovnich mist a rovnéz ptiso-
bit jako nastroj ke zvySeni atraktivity oblasti jako turistické destinace, coz miZe po-
vzbudit poptavku po dopliikovich sluzbach. Ekologicky Setrné a ekonomicky udrzitel-
né nakladani s krajinou ma mnohonasobny pozitivni vliv jak na mistni obyvatele, tak
i navstévniky a — v $ir§im kontextu — na zachovani kulturni a pfirodni réiznorodosti.
Myslenka projektu ,,0Zivovani venkova“ se odvinula od pfedchozich zkuSenosti
organizaci, které se zabyvaji zna¢enim mistnich produktii v Ceské republice a jsou
sdruzeny v ramci Asociace regionalnich znacek, se vzdélavacimi projekty a mezina-
rodni vyménou zkuSenosti. Venkovské oblasti pfedstavuji vétSinu evropského tizemi
a Evropska unie vénuje jejich rozvoji obrovskou pozornost, pfesto se ale obyvatelé
mést, orientovani pfevazné na sluzby, stale vice vzdaluji venkovu s hrdé udrzovanou
tradici a efektivné vyuzivanymi modernimi technologiemi.

Cilem tohoto projektu je proto sdilet nejriznéjsi pozitivni zkuSenosti s obnovenim tra-
di¢nich postupt v kaZzdodennim Zivoté na evropském venkové, postupt, které maji
potencial pfezit v soucasném ekonomickém prostfedi, a pomoci pfi oZivovani evrop-
ské krajiny nejen jako pfirodni rezervace, ale také jako prostoru pro kvalitni Zivot.



2 . Partnefi projektu

2.1. Mistni akéni skupina LAG STRAKONICKO, o.s., Ceska republika

www.strakonicko.net

MAS LAG Strakonicko byla zaloZena v roce 2004 jako ob¢anské sdruze-
ni, jehoZ cilem je podporovat rozvoj venkova. Ma 34 ¢lent (obci, nezis-
kovych organizaci a podnikateli) a 5 zaméstnanct. Aktualné pokryva
55 vesnic a 2 mésta s celkovim poctem vice neZ 41 tisic obyvatel. Uzemi
mistni akéni skupiny leZi v Jihovychodnich Cechach, v krajing, ktera je vhodné pro
agroturistické aktivity a bohata na kulturni dédictvi a tradice, ale na druhé strané
trpi nedostatkem pracovnich pfilezitosti, ma méné rozvinuté drobné podnikani, slaby
marketing mistni tradi¢ni viroby a nedostate¢nou a nekonzistentni propagaci tizemi.
MAS LAG Strakonicko dlouhodobé spolupracuje s Ekonomickou fakultou Jihoceské
univerzity, ktera garantuje jeji vzdélavaci aktivity. Vyznamnym souc¢asnym projektem
je koordinace zna¢ky pro mistni produkty PRACHENSKO regionalni produkt (v ramci
celostatni Asociace regionalnich znacek), ktery je jednim z dobrych pfiklada aktivit,
jez propojuji podporu mistni produkce, ozivovani tradic, vzdélavaci, kulturni a spole-
Censké aktivity. Znacka pro mistni produkty byla doposud udélena 70 vjrobciim a 12
poskytovatelim sluZeb.

2.2. Stichting Streekeigen Producten Nederland, Nizozemsko

www.erkendstreekproduct.nl

Nadace pro nizozemské mistni produkty byla zaloZena v roce 1999 s ci-
lem podporovat drobné mistni producenty a organizace, které produkuji
a prodavaji udrzitelné regionalni produkty. SPN je stfesni organizace,
ktera sdruZuje partnery z 10 provincii (z celkového po¢tu 12), ktefi zastu-
puji vice neZ 400 maljch producentti a rodinnych farem. Za posledni desetileti SPN orga-
nizovala projekty, workshopy, Skoleni a propagacni aktivity pro a ve spolupraci se svymi
¢leny. Kromé toho SPN podporovala rtizné skupiny pfi rozvoji jejich organizaci a rozvo-
jovych strategii. SPN spolupracuje se vzdélavacimi institucemi a odbornymi Skolami.

2.3. Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania i Lokalna Grupa
Rybacka ,,Partnerstwo dla Doliny Baryczy“, Polsko

e www.nasza.barycz.pl
/ h-.‘"""*)' »  Mistniakéni skupina a rybafska mistni akéni skupina ,,Partnerstwo dla
: {}‘ #5 Doliny Baryczy“ (Partnerstvi pro Udoli Barycze) byla zaloZena v roce
e 2004 ve mésté Milicz, které je i sidlem této organizace. MAS ptisobi na
zemi jedné z nejkrasnéjsich chranénych oblasti v Polsku a propojuje



8 obci leZicich podél toku feky Barycz. Je partnerstvim tfi sektort, které zahrnuje ve-
fejnou spravu, podnikatele (vétSinou farméafe a rybafe) a neziskové organizace. Ak-
tivity MAS jsou dany jedinecnosti krajiny s rozlehlymi rybniky, loukami a vzacnymi
druhy ptactva. VétSina tdoli Barycze je chranénou krajinnou oblasti, jednou ze ¢tyf
v Polsku. Z tohoto divodu se MAS zaméfuje na podporu ekoturismu a mistni vyjro-
by potravin a femeslnych v{robkia. MAS a RMAS koordinuje svou vlastni regionalni
znacku, ktera je urena k podpofe mistnich vyrobct kvalitnich produktt a poskytova-
tel1 ekologicky Setrnych turistickych sluzeb. Vysledky prace Partnerstvi jsou viditelné
v ispésném oziveni chovu kaprti a demonstrovany zejména béhem kazdoro¢nich Ka-
pfich dnli - dvoumési¢niho kulinafského a kulturniho festivalu.

2.4. AGROEDUKA, Slovensko

www.agroeduka.sk

AGROEDUKA je sdruZeni sidlici v Trenc¢iné, jehoz cilem je
vzdélavani odbornikl v oblasti zemédélstvi a Zivotniho pro-
stfedi v riznych aspektech téchto oborti a jejich vzajemného
ovliviiovani. Realizuje pét vzdélavacich programu financova-
nych slovenskym Programem rozvoje venkova, které jsou zaméfené nejen na odborné
dovednosti, ale také na vSeobecné zlepSeni fidicich dovednosti zemédélcti. AGROE-
DUKA rovnéz vytvoftila a spravuje webovy portal urceny ke vzdélavani farmafa v celé
fadé témat a kompetenci, které potfebuji pro své podnikani. Dalsi projekt je zaméfeny
na specialni Skoleni pro pfipravu na partnerstvi vefejného a soukromého sektoru ve
venkovskych oblastech. Cilovou skupinou jsou starostové, zemédélsti podnikatelé,
poskytovatelé turistickych sluZeb a svazky obci, jimZ je poskytovano vzdélavani
v komunikac¢nich dovednostech a znalostech potfebnjch pro vytvafeni partnerstvi
napfic sektory. AGROEDUKA je rovné zapojena v nékolika dal$ich projektech, jejichz
cilem je podpora mistni produkce a regionalni znaceni.

EDUKA



3 . Aktivity projektu

Hlavni aktivity projektu, tak jak byly naplanovany a realizovany v pribéhu dvoule-
tého partnerstvi, se zaméfily na vzdélavaci programy, konané ve viech partnerskych
zemich. Tyto programy se soustfedily na poznavani dobré praxe, sdileni poznatki pfi
osobnich setkanich, seminéafich a diskusich.

VSechny partnerské zemé usporadaly po jednom vzdélavacim programu, koordinac¢ni
partner dokonce tfi. Tfeti program v Ceské republice zahrnoval rovnéz konferenci, kte-
ra shrnula zku$enosti ziskané v pribéhu celého projektu obohacené o akademicky po-
hled, ktery zprostifedkovala odbornice z Jiho¢eské univerzity v Ceskjch Budé&jovicich.

3.1. Mezinarodni navstéva v Ceské republice 31/10-2/11/2012

Navstéva v Ceské republice se konala ve dnech 31. fijna a% 2. listopadu 2012. Prvni den
patfil tvodnimu setkani na zamku Stékefi, v ramci kterého pfedstavila svou ¢innost
v oblasti rozvoje venkova pofadajici organizace Mistni akéni skupina LAG Strakonic-
ko. Utastnici méli moZnost dozvédét se zakladni informace o mistnim regionu a jeho
zvlastnostech a také o situaci mistnich akénich skupin a dal$ich zapojenych subjekti
v Ceské republice.

V ramci Gvodni prezentace byly
predstaveny i Gspésné projekty
podporované prostfednictvim
programu LEADER. Jedna se pte-
devsim o projekty zaméfené na za-
chovani a obnoveni tradic, rozvoj
agroturistiky, udrzovani kulturni-
ho dédictvi ¢i péce o krajinu. Pfi-
kladem je i misto setkani, zamek
Stékeri, jehoZ sou¢asny majitel zis-
kal podporu z programu LEADER
pro investice zaméfené na turistic-
ké sluzby.

Druhy den navstévy byl véno-
van jednak pfedstaveni partner-
skych organizaci, a predevsim
pak pracovnimu setkani zastupci
partnerskych organizaci s cilem
projednat otazky tykajici se reali-
zace projektu. Partnefi se dohod-
li na rozdéleni roli v aktivitach
projektu, na zplisobu organizace
mezinarodnich navstév a jejich




tematickém zaméteni. Hovofilo se také o vystupech projektu a administrativnich za-
leZitostech.

Prvni pfileZitost k seznameni se s regionalni znackou se naskytla jiZ pfi ctvrte¢nim
obédé, kdy Gi¢astnici ochutnali regionalni jidla ve znackou ocenéné restauraci Hradni
sklipek ve Strakonicich. Dalsi zastavkou byla farma v Hoslovicich, ktera je drzitelem
regionalni znac¢ky jak pro hovézi maso z volné chovaného dobytka, tak i pro sluzby
v cestovnim ruchu (restaurace a penzion). Hlavnim tématem k diskuzi byla situace
Ceskych zemédélcti po obdobi komunismu. Po vecefi na farmé nasledovala prezenta-
ce mistni nabidky agroturistiky, jako je napft. rodeo ¢i lekce jizdy na koni a slavnostni
festival. Farma je také zapojena do projektu budovani koriskych stezek.

stvu v Sedlici mohli slySet nejenom o dlouholeté tradici krajkafstvi v regionu, ale také
0 soucasné situaci tohoto femesla a problémech tykajicich se ru¢ni prace obecné. Nezis-
kova organizace Sedlicka krajka pomaha s odbytem prace desitek mistnich tvarct kra-
jek. Provozuje vlastni kamenny obchod a e-shop a Gicastni se riiznych veletrhti a vystav.

3.2. II. mezinarodni navstéva v Ceské republice 13-15/03/2013

Druha navstéva Ceské republiky se konala ve dnech 13. aZ 15. bfezna 2013.

Hlavni program navstévy se odehraval v penzionu Mlyn Kosttata, ktery je jednim z dr-
Ziteld regionalni znacky Pracherisko regionalni produkt v kategorii turistické sluzby.
Utastnici tak méli moZnost vyzkouset typické mistni ubytovani, stejné jako domaci jidlo.
Cilem lokalni znacky je pfedevsim podpofit mistni producenty, zachovat tradi¢ni fe-
mesla v regionu a zviditelnit ptivodni historické tizemi Prachenska. Znacka slouzi
jako marketingovy nastroj pro mistni producenty, ale také poskytuje pfilezitost pro
jejich vzajemnou spolupraci. Dalsi pfidanou hodnotou znacky je pofadani spolec-
nych akci, na kterych mohou producenti prezentovat a prodavat své produkty.

Prvni zastavka probéhla v obci Zavisin, kde se i¢astnici mohli podivat do AlSova vod-
ntho mlyna. Mlyn ma potencial ve venkovské turistice diky své historii, ktera saha az
do 16. stoleti, a navic je spojena se slavnym ¢eskym malifem Mikolasem AlSem a jeho
rodinou. U€astnici navitévy probirali aktualni situaci mlyna a snaZili se najit moz-
nosti jeho vyuziti. Potfeba penéz, nedostatek vizi a ne vzdy citlivé rekonstrukce byly
oznaceny jako hlavni problémy tohoto mista. Mezi navrhy, jak pokracovat, byly i tyto
napady: zdlraznit spojeni se slavnym malifem, zaméfeni na skupiny mladjch lidi
nebo lidi, ktefi chtéji zaZit farmaftsky Zivot, pfedstavit jasnou pfedstavu o piestavbé
a vytvofit dim ve specifickém, ale zaroven jednotném stylu.

Dalsi zastavka byla ve skldrné pana Vlasdka a jeho rodiny, kterd se nachazi v obci
Beélcice. Najdete zde repliky historického skla od starovéku aZ po renesanci. Sklenéné
vyrobky jsou vyrobeny tradi¢ni ru¢ni technologii. Kromé metod vyroby sméfovaly
otazky pfedevsim na propagaci a marketing.
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Dalsim drZitelem regionalni znacky, se kterym se Giastnici mohli setkat, byla pani
Laiblova se svym uméleckym ateliérem UMKERA, ktara ozivila tradici keramickych
knoflikt. Majitelka ukéazala ii¢astnikim nejen samotnou vyrobu, ale také zasvécené
pfiblizila v{voj poptavky, exportu do vzdalenych zemi a i¢ast na zahrani¢nich ke-
ramickych festivalech. Zdtraznila také vyznam, ktery pro ni ma regionalni znacka.

Na zavérecném workshopu predstavila narodni koordinatorka Asociace regionalnich
znacek systém regionalnich znacek v Ceské republice. Regionalni zna¢ky pro mistni
produkty zarucuji nejen kvalitu vyrobk a jejich ohleduplnost k Zivotnimu prostiedi,
ale pfedevsim ptvod v regionu a vyjimecny vztah s danym mistem. Cely systém je

unikatni diky jednotnym kritériim
pro udélovani certifikatd znacky
a jednotnému grafickému stylu.
Loga v jednotlivych regionech
maji podobny vzhled, ale lisi se
symboly, které jsou charakteris-
tické pro konkrétni region. Svou
jednotnosti a §ifi pokryti je systém
zcela jedinec¢ny v celé Evropé.

ZavéreCna prezentace byla véno-
vana mistni lidové architektufe,
ktera je povazovana za velmi diile-
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Zity a typicky rys jihoceského venkova. Pfiklady mistni architektury mohli Gi¢astnici
vidét v pribéhu celého pobytu. Byli seznameni s pfiklady typickych domt v regionu,
ale také s problémy spojenymi s péci o historické a kulturni pamatky. Typicky archi-
tektonicky styl pro tuto oblast se nazyva ,,selské baroko®, které pochazi pfevazné z 19.
stoleti. Jedna se o specificky styl bohatych venkovskych staveb, které nesou nékteré

barokni a klasické rysy a které jsou zaroveii zcela specifické pro oblast jiznich Cech.

3.3. Mezinarodni navstéva na Slovensku 29/04-01/05/2013

Setkani na Slovensku se konalo od
29. dubna do 1. kvétna 2013 v Kopa-
nic¢arském regionu.

Hlavnim tématem navstévy bylo
spojeni ekologického zemédélstvi
a agroturistiky.

Kopanicafsky region je dilezité et-
nografické misto s vlastni lidovou
kulturou a tradicemi, které jsou
dodneska prezentovany folklor-
nimi soubory a skupinami. Nejen
starsi lidé, ale i mladez stale udr-
Zuje tradice svych pfedkl. Folklor
regionu laka navstévniky ze Slovenska i ze zahranici. Je to totiZ néco, co z ostatnich
oblasti pomalu ale jisté mizi. Mistni lidé jsou na své tradice hrdi a védi, Ze ve svych
rukou maji velky potencial. Oblast je oblibenym mistem dovolené pro ty, kdo hledaji
neporusenou pfirodu a maji radi folklér. Pozvankou do regionu je mnoZzstvi pfirod-
nich scenérii s rozmanitym terénem, hojnost historickych pamatek a kulturnich akci
i vhodné podminky pro sportovni vyziti a relaxaci.

Eko-agroturism je zvlastni forma venkovského cestovniho ruchu, ktery je izce spojen
se zemédélskou vyrobou. Cilem venkovského cestovniho ruchu je pfivést lidi blize
k pfirodé a motivovat je, aby jednali v souladu s ochranou Zivotniho prostfedi. Na-
ristajici zajem o pobyt na farmach, v penzionech, maljch hotelech, apartmanech ¢i
o individualni tabofeni a cestovani karavanem naznacuje rist pfileZitosti pro rozvoj
cestovniho ruchu a navrat k tradi¢nim hodnotam.

Jako jeden z produktt agroturistiky byla pfedstavena domaci zabijacka. V minulosti
byla zasadni nutnosti a i dnes je to velka udalost, jejiz pfiprava zacina jiZ nékolik dni
pfedem. Samotna porazka se kona brzy rano. KdyzZ pfijde feznik, horka voda se jiz
vafi v hrnci. VSichni se tési na celodenni praci, protoZe pfinasi ¢as hojnosti s velkym
mnozZstvim lahddek. Karmina (typicka veCerni oslava) je velkym zaZitkem i spolecen-
skou udalosti pro rodinu, sousedy a pfatele.
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Firma Ekotrend Myjava pfedstavi-
la, jak je mozné ekologicky pésto-
vat a zpracovavat plodiny ve vlast-
nim mlyné, a dale vyrobnu téstovin
i Caji. Spolecnost vyrabi celkem
vice neZ 40 druhil produktd. Hlav-
nim péstovanym produktem je
$palda. Toto starobylé obili ma vys-
§i podil vlakniny, lepku, vitamind
a dualezitych minerali neZ soucas-
na Slechténd pSenice. Diky mékké-
mu obalu zrna je Spalda vhodna pro
vyrobu celozrnnych vyrobka.
Mouka, rizné druhy téstovin a suSené jablka z firmy Ekotrend obdrZely regionalni znac-
ku Tradice Biljch Karpat. Tato pfeshrani¢ni znacka, udélovana také v Ceské republice,
zaruCuje regionalni ptivod, kvalitu a dodrZovani nékterych dalSich pfisnych kritérii. Pro-
dukty se znackou se vyznacuji vysokym podilem mistnich surovin a vy$sim podilem ru¢ni
prace za pouziti tradi¢nich metod a ohleduplnosti k Zivotnimu prostiedi.

Soucasti programu byla také navstéva ,,Otevirani pastvin“ na farmé Charolais v obci
Podkylava. Tato farma je fizena v ramci ekologického zemédélstvi. Dobytek se pase
v pfirodnich podminkach bez pouziti hnojiv, chemickych latek a umélého krmiva. Hos-
ty mistniho ubytovaciho zafizeni jisté zaujme pozornost, ktera je vénovana regionalni
kuchyni a jeji prezentaci. Vyjimec¢na je nabidka tficeti jidel se Svestkami, ktera vychazi
z tradic mistni kuchyné s vyuZitim doméacich produkta. Na farmé si tak i¢astnici pfimo
v praxi vyzkous$eli moZnosti propojeni ekologického zemédélstvi a agroturistiky.

3.4. Mezinarodni navstéva Polska 11-13/10/2013

Navstéva v Polsku se konala od
11. do 13. fijna 2013 v regionu Udoli
feky Barycze.

Hlavnim tématem setkani bylo
zapojeni vefejnosti do oZivovani
venkovskych oblasti.

Udoli feky Barycz je jednou z nej-
cennéjsich pfirodnich oblasti Pol-
ska. Sklada se z mozaiky rybnikd,
mokfadd, lesd, poli a luk. Tato
oblast je pfikladem mista, kde byl
jedine¢ny a cenny pfirodni eko-
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systém vytvoren z velké casti diky lidské ¢innosti. V soucasné dobé je velka cast této
oblasti chranéna v ramci soustavy Natura 2000 a nachazi se zde také nejvétsi polsky
narodni park. Diky své poloze (hodinu jizdy autem z Wroclavi a o néco malo vice
z Poznané) region nabizi skvélé pfileZitosti pro rozvoj cestovniho ruchu. Je zde patrna
velka snaha o zlepSeni turistického image této oblasti, stejné jako snaha o podporu
cestovniho ruchu Setrného k Zivotnimu prostfedi, vCetné ekologické vychovy a rozvi-
jeni infrastruktury pro Setrny cestovni ruch (cykloturistika, jizda na kajaku, jizda na
koni ¢i pozorovani ptaku).

Cilem znaéky ,,Udoli Barycze doporuc¢uje“ je podpora mistnich v{robctl a rozvoj re-
gionu, ktery je zaloZen na jedinec¢ném charakteru, tradicich, mensich firmach a kul-
tufe. Znaceni vyrobku a sluZeb zarucuje jejich vysokou kvalitu a pozitivni dopad na
Zivotni prostiedi. Znacka je koordinovana organizacemi Nadace pro Udoli Barycze
a Partnerstvi pro Udoli Barycze. Podporuji drZitele zna¢ky prostfednictvim vzdélava-
cich a propagacnich programu (napfiklad pofadanim $koleni, seminafi a studijnich
cest nebo vydavanim propagacnich materiala a pfipravou spole¢nych akci). Jako pfi-
klad dobré praxe lze uvést GispésSné znovuobjeveni tradic, kandidatsky status Zada-
teli o znacku (ro¢ni ,Cekaci“ doba) a povinna spolupréce ze strany uZivatel znacky
mezi sebou, jakoZ i jejich zapojeni do propagacnich aktivit.

Navstéva se konala v priab&hu vrcholné udalosti tohoto regionu — takzvanych Kapfich
dnti. Jedna se o sérii akci pro vefejnost pofadanych v pribéhu zafi a fijna s cilem pro-
pagovat region. Oblibeny festival pomaha propagovat pfirodu, prodlouZit turistickou
sezonu a rozvijet nabidku ekologicky Setrné turistiky, zatraktiviiovat nabidku mist-
nich ryb pro gastronomii, podporovat mistni rybnikafe a zkratka udélat z kapra mistni
tahak. Festival se kona od roku 2006 ve viech sedmi samospravnych obcich sdruZe-
nych v Udoli Barycze a neustale se rozriista. V roce 2013 nabidl kolem 30 riznych akci
(v§lov rybniki, vzdélavani, gastronomickou nabidku, soutéZe, trhy, koncerty, atd.).
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Prvni veCer mezinarodni navstévy byl vénovan jednak pfedstaveni hostitelského part-
nera — Partnerstvi pro Udoli Barycze — a také workshopu, ktery se soustiedil na identi-
fikaci dtlezZitych charakteristik regionu pro mistni obyvatele i navstévniky.

Hledani hodnot regionu z turistické perspektivy

Soucasti prvniho vecera byl i workshop, na némz G¢astnici mezinarodni navstévy
(rozdéleni do 4 ,narodnich® skupin) hledali odpovédi na nasledujici otazky:

1) Co jsou vase priority, pfijizdite-li jako turisté do nového regionu?

2) Co nabizi vas domaci region a spliiuje vase o¢ekavani z prvni otazky?
3) Co jsou negativa vaseho regionu?

4) Co by se mélo zménit a co je k tomu potfeba?

Shrnuti odpovédi
Polsko

1) Kvétiny, zahrady, pole, zvifata; architektura; lidé; restaurace, jidlo, ku-
chyné; regionalni femesla, keramika; pfiroda; volny cas ve méstech i mimo
né; Kde mohu koupit regionalni potraviny; kvalitni turistické sluzby.

2) Korniska turistika — infrastruktura; Jedine¢na krasa pfirody; Dobie pfipra-
vené turistické informace; nejvétsi vyvoz kapra v Evropé, nejvétsi rybnicni
oblast v Evropé restaurace, kempinky a mistni potraviny. Pozorovani ptakda,
zastupci femesel, silni drzitelé znacky ,,Udoli Baryzce doporucuje® a silna spo-
luprace mezi nimi — ktera jim vSem velmi pomaha; kanoe, sjizdné feky.

3) Slaba stranka — marketing; $patny stav mistnich silnic; chybé&jici navigace
— smérovky na mista, kde je mozné potkat drzitele znacky; webova stranka —
chybi tfidéni na kategorie, informace pro cizince co vidét, kde pfespat, kde se
najist; Citelnost pro zahrani¢ni navstévniky; nedostatecna péce o cizince.

4) Ziskavani financi; vice tsili pro marketing; mistni silnice bez dér; méné
kosti v kaprech; vice celostatnich akci pofadanych v regionu (z divodu jeho
propagace)



15

Ceska republika

1) Krajina; architektura; pracovni pfileZitosti; historické paméatky; kultura;
dopravni obsluznost; klid; sport; zptsob Zivota mistnich lidi. Co je typické pro
dany region (produkty, sluzby, pfiroda atd.); Dozvédét se co nejvic o tom, co
mé zajima; historie.

2) Kultura, folklor.

3) Nedostatek ubytovacich kapacit. Spatné dopravni sluzby, silnice atd. Ne-
hezka nadrazi (Casto prvni, co z regionu vidite); Utraceni penéz jinde, neZ kde
jsou skutecné potieba.

4) Orientace na problémy normalnich lidi. Zlep$eni toku penéz do obci; Pod-
pora lidi; Vétsi politicka angaZovanost vSech 1idi a selsky rozum. Vice osob-
nich setkani s MASkami; Dané maji ztistat v regionu; Vétsi odpovédnost statni
spravy; Zména systému.
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Nizozemsko

1) Pohostinnost — vlidné pfijeti; atraktivita; informace; Zda dostanu a najdu
to, co se nabizi; nové zazitky; davéryhodna reklama; dostupnost.

2) Spickové cyklostezky; protestantské naboZenstvi; typicka krajina; histo-
ricka mésta; mnoho mist pro turistiku a cyklistiku.

3) Chybéjici skutecna silna identita; Neni moc znamy; Rizné sub-regiony; Bez
turistické tradice; Mensi hrdost mistnich lidi na svij region; Neuspokojiva spolu-
prace mezi regiony; Zadné oteviené obchody v nedéli; Chybé&jici centrum regionu.

4) Byt hrdy a umét to prodat.

Slovensko

1) Mistnijidlo; dobré sluzby; typické a jedinecné véci pro dany region; tradice;
lidé; poznavani rozdili; podminky pro rozvoj podnikani a ob¢anskych aktivit.

2) Agro-turismus; turistika; zimni sporty; historie regionu; tradic¢ni folklor;
nabidka sluZeb pro venkovskou turistiku; nabidka mistnich potravin v pen-
zionech, restauracich a na farmach; kultura; sporty; regionalni znacky pro
regionalni produkty.

3) DopravniobsluZnost; propagace; nedostatek financi; nezajem mistnich lidi.

4) Financni fondy; destinacni management; spoluprace; posilovani financ¢ni
podpory od statu a regionalni samospravy; podpora mistni ekonomiky; pod-
pora mistni identity; zména legislativy.

Béhem navstévy méli Gicastnici moznost z(iCastnit se mistniho festivalu Kapii dny.
Jedna se o sérii vefejnych akci konanych béhem zafi a fijna. Festival napliiuje celou
fadu cili — propaguje mistni zachovalou pfirodu, prodluZuje turistickou sezénu i hlu-
boko do podzimnich mésicti, podporuje a rozviji nabidku ekologického cestovniho
ruchu, zpestfuje nabidku ryb v mistni gastronomii a zdiiraziiuje jeji specificnost pro
region, podporuje mistni rybafe a zviditeliiuje kapra jako image regionu. Tento fes-
tival se kona jiZ od roku 2006 a kazdy rok pfinasi vice jak 30 riznjch akci v regionu
(vylov rybniki, vzdélavaci akce, gastronomicka nabidka, soutéze apod.).
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Ucastnici navstivili nékolik mist-
nich vyrobci, s nimiZ hovofili
o tom, pro¢ pozadali o regionalni
znacku, zda a jak jim znacka po-
maha v podnikani a o jejich zkuse-
nostech s podnikanim v chranéné
oblasti. Mezi navstivenymi misty
byla farma s Setrnym chovem ovci
a programy ekologické vychovy,
vyrobna ovocnych $tav, sportov-
ni kemp a rybi farma. Regionalni
znackou byl ocenén i objekt, ve
kterém byli i¢astnici navstévy ubytovani. Udoli Barycze je diky svému jedine¢nému
charakteru jednou z nejcennéjsSich ptacich lokalit v Evropé. Region je domovem pro
mnoho vzacnych druh, stejné jako Gtocistém pro fadu stéhovavych ptaki. Pozoro-
vani ptaka zvysuje ekologické povédomi turistl a je to zaroven skvéla pfileZitost, jak
podpofit udrzitelny cestovni ruch v regionu. Zavér mezinarodni navstévy proto patfil
vychazce k nejvétsimu z mistnich rybnikd a pozorovani ptaki ze specialni véZe.

3.5. Mezinarodni navstéva Nizozemska 10-13/04 2014

Dalsi mezinarodni navstéva v ramci partnerstvi Grundtvig se konala v okoli mésta
Ede, které leZi v centralni oblasti Nizozemska a je soucasti vyznamné turistické desti-
nace De Veluwe. Navstéva se soustiedila na viménu napadil a poznavani zkusSenosti
s vytvafenim organizaCnich struktur zaméfenych na marketing mistnich produkti
a moZnou interakci a synergii mezi marketingem mistnich produkti a turismem jako
soucasti oZivovani venkova.

Mésto Ede bylo vyhlaseno Hlav-
nim méstem dobré chuti 2014. To
znamena, Ze v prubéhu celého
roku se kona velké mnoZstvi riz-
nych aktivit, které soucasné dava-
ji vzniknout novym pfileZitostem
pro marketing mistnich produktt.
Hostitelskou organizaci navstévy
byla Stichting Streekeigen Produ-
cten Nederland (SPN - Nizozem-
ska nadace pro mistni produkty),
ve spolupraci s turistickou cent-
ralou regionu de Veluwe Veluws




18

Bureau voor Toerisme (VBT). SPN a VBT spolecné vytvofily mistni znacku Erkend
Veluws Streekproduct, ktera ma slouzit jako znacka kvality pro mistni produkty.
Prvnim bodem programu byla projizdka na kolech (ve spolupraci s projektovym
tymem Ede — Hlavniho mésta chuti), pfi niZ méli G¢astnici moZnost navstivit:

¢ Wijnhoeve de Veluwe, pani Nanny Schut (vinafstvi a maly kemp na farmé)

¢ BlauweBessenHof (péstovani kanadskych bortavek)

¢ Ecofields, pan Bart Boon (farma specializovana na bio teleci maso)

Nasledovalo setkani s Breunisem van de Weerdem, radnim mésta Ede odpovédnym
za kampan ,,Ede — Hlavni mésto chuti 2014“ a dalsi navstévy:
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¢ Remeker BV, pan Jan Dirk van der Voort (producent bio mléka a ru¢né
vyrabénych trvanlivych syra)

e Makandra, pan Christoph (chranéna farma)

¢ Veluwse Heidebrouwerij, pan Gerrit Hammink (mistni mikropivovar)

Vecefe byla rovnéz netradi¢ni — na
farmé ‘De Hooilanden’, kde vedle
produkce mléka maji také kuchat-
ské studio, kde si i¢astnici navste-
vy pfipravili vecefi pod vedenim
kuchafe Lodewijka Poola sami
z mistnich surovin.

Néasledujici den byl vénovan

workshopu na téma marketing

a financovani aktivit na podporu

mistnich produktti. Na workshopu

vystoupili:

¢ Veluwe-fund (nové formy finan-
covani aktivit na venkové), Jan
van Muyden

e Marketing a logistika pro mistni produkty, na pfikladu ze Zeleného srdce Holand-
ska (Groene Hart coperatie) Ms. Lies van Weverwijk a Ms. Marijke Booij.

e Odpoledne dostali G¢astnici navstévy jedine¢nou mozZnost poznat nejvétsi atrak-
tivitu regionu — Narodni park De Hoge Veluwe www.hogeveluwe.nl. Na Givod se
GCastnici navstévy setkali s Emilii Fokker (vykonnou feditelkou parku pro komu-
nikaci a marketing), kterd hovofila o Gspéchu a perspektivach parku jako exce-
lentni turistické destinace poté nasledovala bezplatna navstéva Narodniho parku
a unikatni umélecké shirky Kroller-Miiller Museum
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3.6. lll. mezinarodni navitéva Ceské republiky 12-14/06 2014

Teti navitéva Ceské republiky se konala ve dnech 12.-14. Eervna.

Dne 13. Eervna se v Ceské republice konala na strakonickém hradé zavére¢na mezina-
rodni konference projektu. Hlavnim tématem prezentaci byla interpretace tradi¢nich
hodnot ve venkovskych oblastech v ramci udrZitelného cestovniho ruchu.
Zastupkyné koordinujici organizace projektu, MAS LAG Strakonicko, Magda Sedmi-
kova a Martina Kozakova, pfedstavily hlavni cile projektu a projektové aktivity, pre-
deviim mezinarodni studijni navitévy. Iveta Pavezova z Jihoceské univerzity v Ces-
kych Budéjovicich prezentovala akademicky pohled na regionalni znacky.

Partnefi projektu méli moznost pfedstavit sva témata ve druhém konferenc¢nim blo-
ku. Michal Michalicka ze slovenské organizace AGROEDUKA mluvil o zachovani
pavodnich plodin a plemen a jejich vyuZiti pro agroturistiku. Marta Kaminska jako
zastupce polské partnerské organizace Partnerstwo dla Doliny Baryczy piedstavila
mistni akci s ndzvem Kapii dny v Gdoli Baryzce jako dobry pfiklad propagace pfi-
rody a zachovani pfirodniho, ku-
linafského a kulturniho dédictvi.
René de Bruin ze Stichting Stree-
keigen Producten Nederland mél
prezentaci, jejimZ hlavni tématem
byl marketing mistnich produkta,
zaroven ale zobecnil i dlouhodobé
zkuSenosti s regionalnim znacenim
v Nizozemsku. Katefina Cadilova
z Asociace regionalnich znacek
prezentovala Cesky systém regio-
nalniho znaceni a pfidala hodno-
ceni potencialu kvalitnich mistnich
produktti u nas i v Evropé.

Po mezinarodni konferenci se na
strakonickém hradé konal jar-
mark, jehoz cast organizovala
Mistni ak¢ni skupina LAG Strako-
nicko. U€astnici si mohli koupit
nebo ochutnat tradi¢ni dZem ¢i
pecivo a obdivovat originalni fe-
meslné virobky.

Odpoledne patfilo ochutnavce
mistnich jidel v restauraci Hradni
sklipek a prohlidce pivovaru Du-
dak. Restaurace i pivovar jsou
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drziteli regionalni znacky Prachensko regionalni produkt. V pivovaru tc¢astnici
navstévy absolvovali prohlidku vyrobnich prostor s odbornym vykladem a dale
méli moznost diskutovat o moznostech podpory podnikani v regionu. Vecerni
program jim p¥iblizil zdejsi kulturu prostfednictvim vystoupeni dudackého hu-
debniho souboru.

V sobotu hosté navstivili region Sumava, ve kterém funguje nejstarsi a velmi obli-
bena regionalni znacka — SUMAVA originalni produkt. Skupina navstivila vyrobnu
sklenénych vinutjch perel v obci Nezdice. Sumava je tradi¢nim regionem, kde se sklo
vyrabi jiZ stovky let. Pani Jana Wudy, ktera je drzitelem regionalni znacky, umoznila
vSem, kdo si troufli, vyrobit vlastni sklenény koralek. Na zacatku pani Wudy pfed-
stavila historii vyroby, vysvétlila, jak se sklenéné perle vyrabéji a co mistni znacka
znamena pro jeji podnikani.

Obéd byl pfipraven v restauraci Nebespan v Kasperskych Horach. Hlavnim mottem
této restaurace je ,,vice domova, méné hotelu“. Majitel pfedstavil skupiné hlavni vize
a predstavy o svém podnikani. Dal$i navstéva pak byla v Café Charlotte, ktera v mi-
nulosti ziskala t¥ikrat cenu pro nejlepsi cukra¥stvi v Ceské republice diky svym kva-
litnim vyrobkam a $pickovym sluzbam.

Posledni zastaveni bylo v hotelu Belveder a v jeho malém pivovaru, kde se vafi podle
tradi¢nich recepttl a navazuje se tak na tradici vafeni piva v Zelezné Rudé datovanou
do roku 1787. V soucasné dobé pivovar vyrabi ctyfi druhy piv. Majitel vysvétlil historii
tohoto pivovaru, typologii piv a vyrobni postup piva v minipivovaru. Zhodnotil také
pfinosy regionalni znacky pro své podnikani.

Webova stranka projektu
VSechny aktivity projektu byly dokumentovany na webové strance projektu www.

reviving.eu, ktera bude slouZit jako archiv a nastroj sifeni informaci také po ukonceni
realizace projektu.



4 . Pfipadové studie

4.1. )ak certifikovat venkovské produkty

Regionalni znaceni

Hlavnim cilem regionalniho znaceni je zviditelnit jednotlivé regiony (jak tradi¢ni,
znamé napf. svou zachovalou pfirodou, zdravym prostfedim a lidovymi tradicemi, tak
i,nové“ i téméf zapomenuté) a upozornit na zajimavé produkty, které zde vznikaji.
Regionalni znaceni aktivné podporuje vSechny tfi pilife udrZitelného rozvoje. Zpro-
stfedkuje ekonomicky profit prostfednictvim podpory maljch mistnich podnikd (kte-
ré zviditeliiuje a zvySuje prestiz jejich produkti), oZivuje mistni ekonomiku a diver-
sifikuje ekonomické aktivity. Socialni rozmér se sklada z probuzeni mistni hrdosti
a povzbuzeni vztahu k mistnimu pfirodnimu a kulturnimu dédictvi. Podporuje se
rovnéZz aktivni spoluprace mezi podnikateli (vyrobci a prodejci), vefejnou spravou,
neziskovym sektorem a ochranou pfirody. Environmentalni pilit udrZitelného roz-
voje je napliiovan snizovanim dopravni zatéZe pfi vyuzivani mistni vjroby a aktiv-
ni podporou environmentalné Setrné produkce. Vedle téchto tfi pilitd ma regionalni
znaceni také regionalni rozmeér, nebot zviditelfiuje region a chrani jeho specifika (tra-
dice, kulturu a krajinu).

Vyrobci ziskaji diky znacce rtizné vyhody, zejména jednotnou propagaci své produk-
ce, nové kontakty a mozZnost novych forem spoluprace. Znaceni je ur¢eno nakupuji-
cim pfimo v regionech — turistiim, kterym pomaha objevovat region a uZivat si jeho
atmosféru novym zpasobem, a mistnim obyvateliim, ktefi mohou nakupem znace-
nych vyrobkd podporovat mistni vyrobce.

Systém regionalniho znaceni v Ceské republice

Asociace regionalnich znacek, o.s. (dale ,,ARZ*) sdruZuje aktualné 26 regiont, a to
Krkonose, Beskydy, Sumavu, Moravsky kras, Orlické hory, Vysocinu, Moravské Kra-
vaisko, Gorolsko Swobodu, Polabi, Podkrkonosi, Hanou, Ceskosaské gvy‘zcarsko, Je-
seniky, Pracheiisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytifsi, Zelezné hory, Moravskou
branu, Zaprazi, Znojemsko, Toulavu, Kru$nohofi, Opavské Slezsko, Kraj Pernstejni,
Ceské stfedohofi a Poohii (ve dvou posledné jmenovanych regionech se znacka tepr-
ve pfipravuje). Znaceni vyrobkd funguje od r. 2005, znaceni sluZeb v cestovnim ruchu
od r. 2008, od roku 2012 se znaci také turisticky atraktivni ,,zazZitky*.

ARZ je zaloZena na jednotnych principech a pravidlech udélovani znac¢ky ve vSech
Clenskych regionech a jednotném grafickém stylu znacek i propagacnich materiali.
Znaceni podporuje femeslné vyrobky, potraviny a pfirodni produkty Setrné k Zivot-
nimu prostfedi, se zarucenym ptvodem z daného Gizemi a s vazbou k tomuto tizemi
vyjadfenou naplnénim (nékterého nebo vsech) specifickych kritérii tykajicich se tra-
dice, podilu ru¢ni prace, podilu mistnich surovin a specificnosti pro dany region.
U sluZzeb se hodnoti celkovy pfistup provozovatele s diirazem na regionalni charak-
ter — tj. napf. vyuzivani mistnich produkt®, nabidka programi seznamujicich s re-
gionem a ekologické Setrnost. U zazitkl je podstatna jedine¢nost a vztah k regionu.
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Zakladni podminkou pro udéleni regionalni znacky ve vSech kategoriich je plnéni
zakonnych pfedpist a norem pro dany provoz (hygienické a technické normy, bez-
pecnost prace apod.).

Vymezeni Gizemi regiond zapojenych do znaceni miiZe byt podlozeno historicky, Cle-
nénim na turistické oblasti a regiony nebo jinjym zpisobem. Neni tedy pfimo vazano
na samospravné celky, ale podminkou je, Ze se s vymezenim znacky, jejim pojmeno-
vanim a grafickjym symbolem ztotoZni klicovi aktéfi v regionu. Témi jsou pfedevsim
vyrobci a poskytovatelé sluzeb, jejichZ produkttim je znaCeni urceno, a nejriiznéjsi or-
ganizace spoluptsobici v regionalnim rozvoji (obecni a méstské samospravy, organi-
zace destina¢niho managementu, rozvojové agentury apod.). JiZ ve fazi vzniku nové
regionalni znacky je tak uplatiiovan princip mistniho partnerstvi. Vyvoj poslednich
let potvrzuje pfirozenou tendenci ke zmenovani Gizemi jednotlivych znacek. Caste¢-
né je tento trend vynucen nastavenim dotacnich tituld, z nichZ bylo moZné zavede-
ni znacek podpofit, ale pfedevsim vychazi ze zkuSenosti s praktickym fungovanim
znacek, jejichzZ sila spoc¢iva v podpore mistnich vazeb a spoluprace, coz lze nejlépe
praktikovat v konkrétni komunité.

Zakaznik, ktery si koupi produkt s regionalni znackou, ziskava jistotu, Ze produkt
spliiuje tato kritéria:
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e puvod z regionu

e kvalitu

¢ respekt k Zivotnimu prostiedi

¢ jedineCny vztah k danému regionu (ktery se maze odrazZet v tradici, pouZitém
materialu, rucni praci, s regionem souvisejicim motivu nebo jinych
vyjimecénych vlastnostech).

V soucasné dobé ARZ eviduje téméf 8oo platnych certifikati pro vyrobky a vice nez

100 certifikatd pro sluzby v cestovnim ruchu a zazitky. Znacku tak nesou nejriizné;jsi

produkty:

¢ potraviny a zemédélské produkty (mléko, syry, maso, ryby, pecivo, ovoce a zeleni-
na, $tavy a alkoholické napoje)

¢ femeslné vyrobky a umélecka dila (virobky ze dfeva, skla nebo kovu, krajky,

$perky, keramika, upominkové pfedméty)

pfirodni produkty (med, lesni plody, 1é¢ivé byliny, ¢aje, mineralni vody)

sluzby v cestovnim ruchu (ubytovani, stravovani a dal$i sluzby pfibliZujici

jedine¢nost konkrétniho regionu)

zazitky — sluzby nebo akce zaloZené na aktivitach, které pomahaji poznaniregionu

@ Regionalni znacka ,,PRACHENSKO regionalni produkt*
/ ‘%‘ MAS LAG Strakonicko, ktera je koordinujici organizaci projek-

- & tu ,,0zivovani venkova“, realizuje od roku 2011 projekt vlastni
g\ /—/ £  regionalni znacky uréené na podporu mistnich vyrobcti kva-

(;5!' = @@g litnich produktt. Mezi drZiteli znacky muzZete najit mnoZzstvi
g femeslnych vyrobka od typickych femesel, jako je krajkafstvi
nebo keramika, po zemédélské produkty, jako je mléko a mas-
lo. Znacku mohou ziskat také ubytovaci a stravovaci sluzby.
Znacka slouzi jako marketingovy nastroj pro mistni vyrobce, ale zaroven nabizi moz-
nost jejich vzajemné spoluprace. Dalsi pfidanou hodnotou znacky je organizace spo-
le¢nych akci, na nichZ mohou vyrobci prezentovat a prodavat své vyrobky. K tomuto
Gicelu nechala MAS Strakonicko vyrobit vystavni stanky ve stylu typické jihoceské
vesnicky. VyuZzivaji se pro trhy a dalsi specialni akce znacky, napf. i pfedavani certifi-
katti na hradnim nadvofi ve Strakonicich, a pfi dalSich akcich v regionu.
V pribéhu navstév uskutecnénych v ramci mezinarodniho projektu zastupci z hosti-
telské organizace predstavili nejen regionalni znacku a své zkuSenosti s jeji koordi-
naci, ale také nékteré drzitele znacky.

Restaurace se stredovékou atmosférou

Restaurace Hradni sklipek ziskala znacku pro svou pfijemnou atmosféru a Sirokou na-
bidku tradi¢nich pokrmt z mistnich surovin. Stylova restaurace se nachazi na nadvo-
fi strakonického hradu, pfimo pod majestatni hradni véZi. Vedouci restaurace Sarka
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Kasova a jeji zaméstnanci zde po-
fadaji rovnéz specialni akce, jako
tanecni veCery nebo oslavy s tra-
di¢ni dudackou muzikou.

Noc ve mlyné

Ubytovani ve Mlyné Kostfata je
dalsim pfikladem turistické sluz-
by, ktera je drZitelem regionalni
znacky. Nachazi se uprostfed pfi-
rody v krasné jihoCeské krajiné.
Vyznacuje se Gtulnou domackou
atmosférou a nabizi ¢eskou kuchy-
ni z mistnich surovin.

Hovézi z farmy

Spole¢nost EKOCHOV s.r.0. mé znacku pro hovézi maso ze skotu chovaného celoro¢né
ve volném vybéhu. Firma provozuje rovnéz penzion a restauraci. Farma nabizi mnoho
agroturistickych aktivit véetné rodea, jezdeckych slavnosti nebo vyuky jizdy na koni.
Jsou zapojeni rovnéz do projektu koniskych stezek, které propojuji cely region.

Krajkarsky kraj

Krajkafstvi ma v regionu velmi dlouhou tradici, zejména ve mésté Sedlice, kde fun-
guje druzstvo krajkatek s dlouhou historii. Obecné prospésna organizace ,,Sedlicka
krajka“ pomaha s prodejem praci desitek vyznavacek tohoto naro¢ného uméleckého
femesla. Pies vesSkerou snahu je ale velmi obtiZzné udrZet toto velmi pracné femeslo,
a to pfesto, Ze je o né stale zajem i mezi mladou generaci.

Historické zelené sklo

Ucastnici mezinarodni navstévy se seznamili rovnéZ se sklafskou manufakturou,
kterou v obci Bélcice provozuje Vaclav Vlasak s rodinou. V dilné mohou navstévni-
ci vidét sklafe pfi praci a obdivovat cely proces rucni vyroby skla. Specializaci této
dilny jsou repliky historického skla od stfedovéku po renesanci. Sklo je vyrabéno
tradi¢ni technologii. Prodava se prostfednictvim e-shopu, ale mnoho zakaznikt dava
pfednost osobni navstévé a vibéru sklenic, které se sice délaji v malych sériich, ale

vvvvvvvv

Casto i z velké dalky.

Knofliky mnoha tvarii
Dalsi drzitel regionalni znacky, s nimZ méli Gcastnici projektu moznost se potkat,
je Miloslava Laiblova, majitelka uméleckého ateliéru UMKERA. Tento ateliér se
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nachazi ve Strakonicich a ma uZ vice neZ dvacetiletou historii. Pani Laiblova oZivila
tradici keramickych knoflikid, které vyrabi tradi¢ni technologii, ovéem s modernim
designem. Jsou vyhledavané moédnimi navrhafkami, Svadlenami, pletafkami, ale
i jednotlivymi zdkazniky, ktefi si chtéji ozvlastnit odév. Knofliky se vyvazeji i do
dalekych zemi a autorka s nimi sklizi iispéchy na keramickych vystavach.

Hned vedle dilny je i umélecka galerie a obchod, kde je moZné obdivovat a zakou-
pit nejen produkty z UMKERY, ale také od dal$ich ¢eskych umélcii — malby, grafiky,
plastiky, dekora¢ni i uzitkovou keramiku, porcelan a historické sklo. Pani Laiblova
provozuje také pohodlné zafizeny apartman ve stylu 30. let, z nichZ pochéazi dam,
v némz sidli. I toto zafizeni, které nabizi ubytovani pfi cestach do Strakonic a okoli,
ziskalo regionalni znacku.

Kostata jako ze starych cCasti

Blanka Matouskova byla jednou z Gi¢astnic studijni navstévy do Polska. Vedle toho, Ze
patfila k nejaktivnéj$im a Zivé diskutovala o vSem, co vidéla, vezla s sebou i vybaveni na
vyrobu bfezovych kostat, aby mohla ostatnim ukazat, jak se toto tradi¢ni nafadi vyrabi.
A nejen ukazat, vSichni Gcastnici setkani si to mohli i sami vyzkousSet. Sva kostata
s regionalni znaCkou vyrabi v méstysi Radomysl a podobné, jak to pfedvedla Gi¢astnikiim
polské navstévy, snazi se kousek tradicniho femesla ukazovat i détem ve Skolach.

Navstéva Méstského pivovaru ve Strakonicich

Utastnici zavére¢né navstévy méli zajimavou pfileZitost navitivit Méstsky pivovar ve
Strakonicich jako typicky pfiklad stfedné velkého pivovaru s dlouhou a neptetrzitou
historii. U¢astnici navitévy se dozv&déli, jak probiha vyroba piva, seznamili se
s marketingovou strategii a méli rovnéZz mozZnost ochutnat vSechny druhy piv, ktera
v soucasné dobé vyrabi.
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Krdtkd ndvstéva na Sumavé

Sumava se mfize chlubit velkfm mnoZstvim femeslnych i potravinafskych pro-
duktt, stejné jako turistickych sluZeb a zazitkl. Jednodenni studijni cesta mohla
pokryt jenom zlomek z této nabidky, pfesto ale G¢astnici méli jedine¢nou pfilezi-
tost vyzkouset si uméni vyroby sklenénych perel pod dohledem zkuSené drzitelky
znacky Jany Wudy a vyzkouSet si Sumavskou pohostinnost v restauraci ,,Sedmé
nebe“ v Kasperskych Horach, v Zelezné Rudé pak v cukrarné Café Charlotte a v mi-
nipivovaru Belveder.

4.2. Marketing mistnich vyrobkd v Nizozemsku

Rozvoj regionalnich vyrobku a regionalniho znaceni

I kdyZ se nizozemské potravinaistvi a zemédélstvi zaméfuje hlavné na intenziv-
ni velkovyrobu orientovanou na export, béhem poslednich 20 let se mnozi farmafi
a malovyrobci potravin chopili iniciativy vyrabét a prodavat regionalni vyrobky. Na
farmach se navic miZeme vedle vyroby a marketingu regionalnich produktt setkat
i s fadou dalSich ekonomickych ¢innosti, jako je napfiklad ubytovani v soukromi,
vzdélavaci aktivity, zdravotni péce pro seniory ¢i mentalné postiZené, workshopy
vafeni nebo tematické vecefe. VSichni tito ,,vSestranni“ farmafi hledaji pfilezitosti
k navazani novych vztaht se spotfebiteli a alternativni marketingové kanaly pro
zhodnoceni svych produkti a sluzeb.

Paralelné k tomuto vyvoji stale vice spotfebitelti zpochybniuje primyslové v{robni
metody a projevuje zajem o ptvod potravin a zpUsob, jakym byly vyrobeny. Vzrista
poptavka po autentictéjSich potravinach. ,,Alternativni“ dodavatelské fetézce jako
farmatské obchody, farmafské trhy, internetové obchody a bedynkova druzstva se
rozvijeji a nezdaji se byt postizeny hospodaiskou krizi poslednich let. Podle nedav-
ného prizkumu trhu je odhadovany trzni potencial pro bio, mistni a dalsi vyrobky se
zarucenou kvalitou 5 miliard eur.

Zdalo by se tedy, Ze v Nizozemsku jsou dobré Sance a moznosti pro rozvoj a odbyt
mistnich vyrobk. Pro jednotlivé vyrobce nebo femeslniky je nicméné velmi Casto
obtizné ziskat pro vyrobky odpovidajici odbyt. Navic se na trhu naléz4 mnoho v{jrob-
ki, které svym popisem odkazuji na region, ale ve skute¢nosti pravymi regionalnimi
virobky nejsou. Casto jde o bézné produkty, které neobsahuji absolutné zadné ingre-
dience pochazejici z popisovaného regionu.

Regionalni znacky mohou nabidnout feSeni téchto problému jednotlivich vyrobct
a femeslnik?. Regionalni znacky, nebo 1épe feceno regionalni znaceni

* je nastrojem, jak odlisit originaly od napodobenin
¢ nabizi pfileZitost pro spole¢né marketingové aktivity a tim zpfistupnit nové marke-
tingové kanaly a oslovit $irsi skupinu spotfebitelt
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¢ ma potencial spojovat jedince a organizace na regionalni rovni
¢ anakonecregionalni znaceni pfedstavuje vSeobecné pfijimany ramec aktivity sou-
visejici s regionalnim rozvojem a podporu pro vyrobce a ostatni malé podnikatele.

Stiecha Zadony a okenice
sit, ktera drzi diim esteticky dojem, ktery
pohromadé — znacka dala, vypovidd
_/—/ o tom, jak znacka
prosperuje

Konstrukece
silny systém kritérii
a zaruka kvality

~ ‘. T som A
Zaklady
poslani znacky, jeji vize )
a hodnoty, které predstavuje

Dale budou tyto teze ilustrovany na konkrétnich ptikladech z Nizozemska. Nejdfive
ale strucné predstavime koncept ,,znaceni jako domu*, s jehoZ pomoci je mozZné po-
chopit a identifikovat jednotlivé aspekty regionalniho znaceni. Lze toho vyuZzit pfi
planovani vzdélavacich aktivit a pfi podpofe vjrobct a malych podnikateld s cilem
zlepsit jejich podnikani v ramci regionalni znacky.
Podstatou konceptu ,,znaceni jako domu* je, Ze znaceni neni jen certifikace nebo
marketingova komunikace. Kazda dobfe fungujici znacka by méla mit strukturu
domu, jiZ tvofi:
e Zaklady - tedy poslani, vize a hodnoty znacky
¢ Nosna konstrukce - silna podpora zaloZena na systému a dovednostech
e Zaclony a okenice — estetické pisobeni znacky, které vypovida o funk¢nosti

a prosperité celého systému
¢ Stfecha - sit mezi partnery, ktera drzi dim pohromadé

KaZda regionalni znacka by méla byt spojena s prosazovanim udrZitelného rozvoje
urcité oblasti; svym drzitelim a koordinatorim poskytuje detailni pravidla, podle
nichZ mohou postupovat, a také priibézné vzdélavaci aktivity. Dobfe pfijimaného im-
age znacek nelze dosahnout bez spravné komunikacni strategie zaloZené na transpa-
rentnosti systému a vysoké kvalité propagovanych vyrobkd. A v neposledni fadé je tu
sit vSech drZitelG znacky, stejné jako dalsich zapojenych lidi z regionu, ktera drzi cely
koncept pohromadé.



Streken in Nederland
Hoogte in meters to.v. NAP =

[ le=0
> ol
!!!=g-i: éﬁp 7 A - Qe
10-50 S A i .
[ 50-100 - e ) '1';& 'FH'
I > 100 i@&jﬁg W= -{,:"
~ grote vaarweg

ZEEEE

[MERRIS 01

riym

warw foagadlas. hl

Vytvofeni narodni znacky kvality ,,erkend streekproduct“ - spole¢né hodnoty
V roce 1999 byla Sesti regionalnimi organizacemi pro udrzitelny mistni rozvoj zalo-
Zena narodni organizace Stichting Streekeigen Producten Nederland (Nadace pro re-
gionalni virobky Nizozemska), zkracené SPN. Hlavnim cilem bylo vytvofit a rozvijet
narodni znacku kvality pro regionalni virobky tak, aby bylo mozZno odlisit skute¢nou
regionalni produkci od podvrhi. ProtoZe zakladajici ¢lenové SPN vysli z udrZitelné-
ho mistniho rozvoje, kritéria pro znacku ‘Erkend Streekproduct’ (certifikovany regio-
nalni vyrobek) odrazeji cil zakladajicich organizaci, tj. udrZitelny regionalni rozvoj.
Kritéria jsou nasledujici:
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¢ suroviny/pfisady jsou vyrabény nebo ziskavany v regionu (jasné definované zemé-
pisné oblasti s jednozna¢nymi hranicemi)

¢ zpracovani surovin se odehrava v tomto regionu

¢ vyrobni metody jsou udrzitelné a jsou v rovnovaze s piirodou a krajinou

Kromé rozvoje a fizeni narodni znacky kvality SPN poskytuje

podporu regionalnim organizacim napf. pfi zavadéni regional-

nich znacek, organizuje vyménu znalosti a zkuSenosti a lobbuje

za regionalni vyrobky na narodni Grovni.

Kritéria znaceni ilustruji spole¢né hodnoty - tedy zaklady — part-

nert pracujicich spole¢né v SPN. Domnivame se, Ze mistni vjrob-

ky aregionalni znaceni musi podporovat a podnécovat udrZitelny

rozvoj a ekonomické aktivity na mistni a regionalni Girovni a posilovat mistni podni-

katele. Chceme po naSich partnerech, aby byli kooperativni a transparentni, tedy aby

fikali pravdu o tom, co délaji a jak vznikaji jejich vyrobky.

Regionalni znaceni v praxi

V soucasnosti existuje 9 regionalnich znacek spojenych s SPN a pouzivajicich krité-
ria ,,Erkend Streekproduct”. Systém je do zna¢né miry decentralizovany. Regionalni
organizace jsou v pfimém kontaktu s vyrobci a znaci produkty. Jsou také zodpovédné
za kontroly, které vykonavaji externi agentury. SPN fidi regionalni organizace na sys-
témové arovni a zkouma4, zda splnuji pozadavky certifikace a kontroly. Pro propagacni
a komunikacni Gicely jsou pouzivany pfevazné regionalni znacky, i kdyZz vyrobci jsou
opravnéni na certifikovanych produktech pouZzit i logo narodni znacky kvality.

Waddengoud - regionalni rozvoj pod k¥idly znacky

Waddengoud (coZ znamena zlato z oblasti Wadského mofe, mokfadt na severu Ni-
zozemska zapsanych na seznamu UNESCO), je jednou z nejznaméjsich regionalnich
znacek v Nizozemsku. Znacka Waddengoud je spravovana regionalni rozvojovou
organizaci Waddengroep. Tato
organizace je ¢inna v regionalni
politice jiZ pfes 20 let a vytvoftila
rozsahlou sit farmait, malovyrob-
cll potravin a femeslnik, trznich
organizaci, restauraci, poskyto-
vatelti sluzeb v cestovnim ruchu
a rybafa. Pfiblizné 150 maljch
podnikd v regionu pouziva znac-
ku Waddengoud na vice neZ 300
vyrobcich a sluzbach. Organizace
Waddengroep je velmi tispésna ve
vyvoji novych udrZitelnych inicia-
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tiv a malého podnikani v regionu. Rozsah téchto iniciativ se pohybuje od udrzitelné-
ho rybafeni po techniky ziskavani energie, od malych zpracovatelskych zavoda po
farmatské obchody a turistické balicky.

Waddengoud se snaZi zprostfedkovavat pocit identity s regionem, ktery vétsina nizo-
zemcl poklada za cosi jako ,rodinné stfibro“. Zdejsi ostrovy jsou castym cilem turis-
tl a vétsina Nizozemcd tuto oblast nékdy navstivila.

Dobrym pfikladem ¢innosti znacky Waddengoud je pfipad texelského jehnéciho. Texel
je nejvétsim ostrovem v regionu a jeho jméno je svétoznamé pro mistni plemeno ovci.
I v soucasnosti je Texel ov€im ostrovem par excellence. A pfece, az do doby pfed nékoli-
ka lety tvofilo vétSinu jehnéciho prodaného na ostrové levné maso dovazené z Nového
Zélandu. Tim padem méli farmati na ostrové problémy s prodejem svého zboZi a mist-
nim jatkam hrozilo zavieni z divodu nedostate¢nych pfijmu. V roce 2003 byl zahajen
projekt ,pravé texelské jehnéci“
pod zastitou Waddengoudu. Ci-
lem projektu bylo vytvofit trh
pro jehnéci maso z ostrova tak,
aby byly zajistény lepsi moznosti
piijmi pro farmare, restaurace
a mistni fezniky a jatka. Pouze
jehnéci spliujici kritéria SPN je
certifikovano regionalni znackou
Waddengoud. Certifikace zahrnu-
je vSechny ¢lanky mistniho zaso-
bovaciho fetézce: farmare, jatka,
fezniky a z(iCastnéné restaurace.
Spolu s mistnim turistickym informac¢nim centrem a vedenim mésta a s podporou obec-
nich samosprav provincie a programu Leader+ vznikly ¢etné reklamni aktivity a kampa-
né, napiiklad kaZdoro¢ni kulinafské slavnosti jehnéciho.

V soucasnosti se na projektu ,,pravého texelského jehnéc¢iho“ podili 28 farmafi spolu
s jednim feznictvim, jatkami, dvéma zpracovatelskymi firmami, které vyrabé&ji mistni
speciality jako napf. jehnéci krokety, a 36 certifikovanymi restauracemi na ostrove.
Vyrobky jsou kromé restauraci prodavany v mistnich feznictvich a supermarketech,
u feznikd a v restauracich na pevniné a také na internetu s donaskovou sluzbou az do
domu v polystyrenovych bedynkach.

Jak ukazuje pfipad texelského jehnéciho, regionalni znacka nejen Ze poskytuje za-
ruku ptaivodu virobku a slouZi jako néastroj komunikace a propagace, ale vytvafi také
dobry ramec pro rozvoj regionu. Jinymi slovy, regionalni znaceni je zejména regional-
nirozvojovou strategii. V tomto sméru jsou vysledky projektu ,,pravé texelské jehnéci“
pfesvédcivé. Na zakladé hodnoceni zpracovaného pro program Leader+, ktery pro-
jekt spolufinancoval, mtiZeme uzavfit, Ze projekt ,skutecné texelské jehnéci“ posilil
mistni podnikani a zaméstnanost. Celkové bylo v roce 2008 certifikovano znackou
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Waddengoud a prodano na ostrové nebo prostfednictvim specializovanych trznich
kanald 3 ooo jehniat. Tim pfibyla na ostrové pfidana hodnota ve v{si 400 000 eur, coz
se rovna jedenacti pracovnim mistim s plnym Givazkem nebo udrZeni 26 pracovnich
mist v zemédélstvi. Ale tim to nekonci. Projekt ma zna¢ny blahodarny vliv na cestovni
ruch na ostrové a podporuje farmate v udrZovani charakteristické podoby krajiny na
ostroveé s pro ni typickymi ovéimi chlévy (schapenboeten) a dal§imi krajinnymi prvky.
Ackoliv Waddengoud zacal hlavné znaenim mistnich vyrobki, v posledni dobé se
zaméfuje hodné na cestovni ruch, ubytovani, femesla a uméni. Tyto v{robky a sluz-
by maji také spliiovat specialni pozadavky spojené s kvalitou a vztahem k typickym
swadskym hodnotam“. Hotely a dalsi poskytovatelé ubytovani Zadajici o znacku
Waddengoud musi projit kurzy v pohostinstvi, aby byla zarucena jejich schopnost
zakaznikim zprostfedkovat autenticky pocit wadské identity. Regionalni znacka tak
zastfeSuje mnoho iniciativ spojenych s regionem. Znacka dava pfilezitost k propojeni
riznych aktivit a navazani spoluprace mezi cestovnim ruchem, mistnimi vyrobky,
uménim a dal§imi sluzbami. Poskytuje také zadzemi pro vzdélavani a $koleni.

A Zelené srdce Holandska - logisticka
(R vyzva pro mistni virobky
ﬁm—f‘ Nérodni krajinna oblast ,,Zelené srdce Holandska“ (Groene
mend hart Hart) je oteviend oblast zelené obklopena velkymi mésty
jako Amsterdam, Utrecht a Rotterdam.

Groene Hart je charakteristické svymi zelenymi raselinnymi
lukami a mnoha jezery a kanaly, jeZ silné kontrastuji se zastavénymi oblastmi kolem.
Groene Hart je pfedevsim zemédélska oblast, ale je hojné vyuZivana i k pobytu v pfiro-
dé a rekreaci, nebot zde mohou mistni i navstévnici z mésta nachazet klid a mnozstvi
zelené. Od roku 2003 je oblast chranéna jako narodni krajinna oblast, coZ znamena, Ze
je omezena dalsi zastavba a plati zvySena mira ochrany pfirodnich hodnot.

Mistni a regionalni samosprava se ujala iniciativy vytvofeni znacky pro Groene Hart
| Zelené srdce Holandska s cilem rozvoje a propagace cestovniho ruchu a pfileZitosti
pro region. Kvili stfetu zajmd, byrokratickym proceduram a jinym politickym priori-
tam je vSak rozvoj regionalni znacky pomaly. Malovyrobci, farmati a poskytovatelé
ubytovani to pfedvidali a v roce 2006 zaloZili nadaci Groene Hart, kloppend hart (Ze-
lené srdce, tlukouci srdce), jejimZ poslanim je propagovat venkovsky cestovni ruch
a mistni vyrobky. V soucasnosti nadace spolupracuje s asi 250 subjekty. Nejdfive se
zamétovala hlavné na propagaci venkovského cestovniho ruchu, nyni nabyvaji stale
vice na duleZitosti mistni vjrobky.

Jednim z hlavnich tkold nadace bylo pfekonat problémy s logistikou mistnich potra-
vin od malych vyrobc (napfiklad farma¥sky syr) rozptylenych v celém regionu. Proto
bylo zaloZeno Druzstvo vyrobcti z Groene Hart (s jedenacti ¢leny v roce 2010), aby se
postaralo o logistiku, marketing a prodej. Druzstvo zahajilo hned na zacatku své exi-
stence spolupraci s regionalni velkoobchodni organizaci a podaftilo se mu dosahnout
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prodeje mistnich vyrobka v pfibliZné 50 supermarketech v oblasti. To se ukazalo jako
ohromny impulz pro odbyt a byly vytvofeny a objeveny dalsi distribu¢ni kanaly, jako
tfeba mistni trhy a obchody, nemocnice, domy s pecovatelskou sluZbou a cateringové

firmy. Pro Gi€ely marketingu pouziva druzstvo (a jednotlivi ¢lenové) jak ,,oficialni* re-
gionalni znacku, tak znacku kvality ,,Erkend Streekproduct® pro regionalni virobky.

Veluwe - dlouha cesta pfed nami

Veluwe je bohaté zalesnény horsky hieben (1100 km2) v provin-
cii Gelderland. Zahrnuje mnoho typa krajiny véetné lest, vieso-
vist, nékolika malych jezer a nejvétSich pise¢nych dun v Evropé
a vedle toho také zemédélské oblasti, vétSinou se Zivocisnou
produkci, misty i rostlinnou vyrobou. Vedle regionu Wadden je
Veluwe hlavni turistickou destinaci zemé.

Ve snaze povzbudit vjrobu a prodej mistnich vyrobkt z Veluwe vytvofila SPN regio-
nalni znacku kvality ,,Erkend Veluws Streekproduct®, ktera respektuje stejna kritéria
a hodnoty jako narodni znacka. Tato znacka byla vyvinuta v roce 2013 ve spolupraci
s Regionalni radou pro cestovni ruch (Veluws Bureau voor Toerisme).
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Za touto iniciativou stoji idea rozliSeni pravych mistnich vyrobkd od nepravych, jez
jsou Casto prodavany turistim jako mistni, a pfitom jsou vyrabény v zemich s niz§imi
mzdami. To by mélo byt impulzem pro rozvoj mistnich vyrobkd, které jsou produko-
vany na Gzemi regionu a v souladu s pravidly udrZitelnosti. Kromé toho by mélo byt
vytvofeno vice pfilezitosti pro restaurace a vyrobce samotné pro prezentovani jejich
specifického vztahu k regionu a zvySeni pfitazlivosti pro turisty a jiné spotfebitele.
Vyvoj regionalni znacky kvality je pomaly. Ukazalo se, Ze je sloZité vytvofit skutec-
nou pfidanou hodnotu pro vyrobce a restaurace, a to jednak z divodu nedostatku
financi, ale také proto, Ze velka vétSina obchodniki a restauraci neni ochotna zmé-
nit zavedené postupy a podporovat spole¢né hodnoty regionalni znacky. Pfi hledani
feSeni byla na podzim roku 2013 zahajena spoluprace s organizaci sdruzujici hotely
a cateringové firmy s cilem propagovat mistni vjrobky v restauracich dané oblasti.
Dale byla navazana spoluprace s neziskovou organizaci Veluwe Fund, jejimZ Gkolem
je zajisténi finan¢nich prostfedkti na podporu mistnich aktivit a ma potencial pro-
pojovat organizace a spoleCnosti riznych typd a motivovat je ke spolupraci. To by
také mohlo pomoci ve Veluwe plné uplatnit koncept ,,znaceni jako domu®. A konec¢né,
jedno z nejvétSich mést v regionu, Ede, je ,,Hlavnim méstem dobré chuti 2014, coz
znamena, Ze se zde v pribéhu celého roku kona velké mnozZstvi aktivit zaméfenych
na propagaci a podporu mistnich vyrobkd z Veluwe. To by téZ mohlo byt viznamnym
podnétem pro dalsi rozvoj znacky a mistni vyroby celkové.

Zavéry a zkuSenosti

VySe zminéné pfiklady ukazuji, Ze v regionalnim znaceni nejde jen o propagaci regi-
onu a jeho typickych charakteristik a mistnich vyrobku. Regionalni znaceni zajistuje
funkéni rozvojovou strategii pro podporu virobcet a pro vznik nového mistniho pod-
nikani. Razné pfiklady ukazuji, Ze regionalni znacka mtZe byt ramcem stimulujicim
mistni podnikatele, farmate, mistni organizace a dokonce i spotfebitele ke spolupraci
a k vytvafeni novych pfileZitosti pro region. Pfipad texelského jehnéciho ukazuje,
Ze je dulezité mit silny produkt, ktery je skute¢né spojeny s regionem a mistni kultu-
rou. Podminkou tispéchu jsou pevné zavazky mezi zapojenymi partnery a pfidana
hodnota pro vSechny zGi¢astnéné. Koncepce ,,znaceni jako domu“ pomaha porozumét
funkcim regionalnich znacek a usnadnuje zavadéni novych regionalnich znacek. Vy-
tvafi zazemi pro vzdélavaci aktivity a jejich koncipovani tak, aby pomahaly lidem
1épe podnikat.

Webové stranky:
www.erkendstreekproduct.nl
www.waddengoud.nl
www.groenehartkloppendhart.nl
www.groenehartstreekproducten.nl
www.develuwe.nl
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4.3. Zrozeniregionu (Udoli Barycze a kapfi)

Kap¥i dny v Udoli Barycze

Udoli Barycze je oblast na jihozapadé Polska v povodi feky Barycz.

0d velkych mést Wroclav a Poznan je vzdalena dost na to, aby sem nezasahoval jaky-
koli méstsky ruch, ale nastésti ne tolik, aby nestalo za to si sem zajet na vikend v pfi-
rodé. Silnou strankou tohoto regionu je tradi¢ni rybafstvi, jehoZ pocatky se datuji az
do stfedovéku. Nékolikasetleta tradice chovu kapri ve velkych a pocetnych mistnich
rybnicich urcila charakter a vzhled oblasti. Setkavame se zde se svétové unikatnim
charakterem ptirody, s rozmanitosti flory a fauny a specifickou ,,pastoralni* krajinou,
tvofenou mozaikou rybnik, lesd, poli, luk a mocalil. Nizka hustota zalidnéni, dobfe
zachovala tradi¢ni architektura — sakralni (kostely, kaplicky u cesty) i obytna, ¢ini
z idoli Barycze krajinu plnou magické pfitaZlivosti, jeZ je unikatni destinaci pro mi-
lovniky pfirody a aktivniho odpocinku.

Az do nedavné doby byla oblast proslula hlavné diky ,,miliczskému kapru®, rybé cho-
vané v regionu a prodavané po celém Dolnim Slezsku v pfedvano¢ni dobé. V pri-
zkumu provedeném v roce 2011 mezi ¢tenafi Gazety Wyborcze Wroctaw (nejctenéjsi
celostatni denik s regionilnimi vydanimi) byl mezi nejznaméj$imi mistnimi produkty
Dolniho Slezska miliczsky kapr na prvnim misté.

Obyvatelé Wroclavi a Dolniho Slezska ¢asto spojovali mésto Milicz a jeho okoli s milicz-
skym kaprem, ale nikdy je nenavstivili. A jméno tidoli Barycze, jez odkazuje na mnohem
vétsi oblast neZ pouze Milicz (od Odolanéwa a Przygodzice na vychodé, pfes Sosnie,



36

Twardogoru, Kroénice, Milicz, Cie-
szkow ve stfedu aZ po Zmigrod na
zapadé, kde se blizko Glogéwa feka
Barycz vléva do vétsi a znaméjsi
0dry) nebylo pfili§ znamé ani mezi
domacimi, ktefi si pfili§ necenili je-
dinecné pfirodni a krajinné hodno-
ty svého domova.

Chov kapra byl v idoli Barycze za-
hajen ve stfedovéku, nejspise fa-
dem cisterciakd. V pribéhu staleti
v této tradici postupné pokracova-
li jednotlivi panové tohoto Gzemi,
leZiciho na hranici sou¢asného Dolniho Slezska a Velkopolska: rodiny Kurzbachi,
Maltzant, Hatzfeld, Hochbergii, Reichenbachti a Radziwitti. Pfed druhou svétovou
valkou kraloval kapr stoldm bohatjch méStanti obyvajicich tehdejsi Breslau (dnes
Wroclaw, Cesky Vratislav) a Berlin. V soucasnosti je miliczsky kapr oblibenou rybou
Stédrovecernich tabuli v Dolnim Slezsku a Velkopolsku.

Miliczsky kapr vdéci za svou slavu tradicnimu chovu v nejvétsi rybnicni panvi Evropy
(pfiblizné 7 ooo ha). Diky tradi¢nimu rybni¢nimu hospodafstvi s respektem k pfirod-
nimu prostiedi v idoli Barycze vznikla jedine¢na krajina. Udoli Barycze je v prvé fadé
rajem pro ptaky, ktefi si zde stavéji hnizda a vyvadéji mladata na vodnich plochach
a kefich, nebo se zde zastavuji, aby nabrali sil b€hem jarniho a podzimniho tahu.
Vyznamnou roli pfi vytvafeni identity mistnich obyvatel a uznani regionu mezi tu-
risty hral evropsky program Leader+ a posléze Leader. Z iniciativy nevladnich orga-
nizaci byla vytvofena mistni organizace Nadace Udoli Barycze, ktera spolu s aktiv-
nimi skupinami mistnich obyvatel zacala pracovat na ur¢ovani sméru udrZitelného
rozvoje oblasti a vytvafeni strategie pro turistické produkty. V roce 2007 byly v idoli
Barycze pofadany prvni Kapfi dny, béhem nichZ se odehrala amatérska kuchaiska
soutéZ, cyklisticky zavod, ukazky vylovu ryb pro Skoly a ochutnavka uzeného kapra
pod Sirym nebem na biehu jezera. Dny kapra se ukazaly byt hitem. Jesté dlouho poté
se ozyvaly kladné ohlasy na udalost, kterad se konala v pfirodé, bok po boku rybéa-
f a s rybami na dosah ruky. Mistni ocenili, Ze po mnoha letech prezentace kapra
na trhu méli kone¢né moZnost navstivit akce, které nazorné ukazaly, co je rybafstvi
a miliczsky kapr, tak dobfe znamy v Dolnim Slezsku i dale. V nasledujicich ro¢nicich
se objevovaly nové a nové napady na zajimavé akce a moznosti aktivniho odpocinku
- vzdélavani s kaprem v hlavni roli a stale vice zapojenych partnerd, véetné mnoha
rybafskych podnikd, $kol a restauraci.

V roce 2008 bylo z iniciativy Nadace Udoli Barycze, aktivnich ob¢anti a dalsich ne-
vladnich organizaci zaloZeno sdruZeni Partnerstvi pro idoli Barycze, jezZ dnes sdruzu-
je vice neZ 120 partnert reprezentujicich socialni, ekonomicky a vefejny sektor a svou
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¢innosti pokryva oblast osmi samospravnych obci (tj. téméf 1663 km?>) ze dvou vojvod-
stvi (kraji1), obydlenych téméf 100 0oo obyvateli. SdruZeni pfevzalo organy a nejdule-
Mistni rybafska akéni skupina (2007-2013) a Mistni grantova organizace programu
»Jednejte lokalné“, udélujici malé granty. Prostfedky z evropskych a narodnich fondt
rozdélované a vydavané v ramci iniciativy LEADER (v soucasnosti komunitné vedeny
mistni rozvoj) pfispivaji k vSeobecnému rozvoji oblasti tidoli Barycze.

Sdruzeni Partnerstvi pro adoli Barycze a jeji clenové a partnefi realizuji strategie, na
jejichZ realizaci v letech 2009—2015 ziskali celkem téméf 60 miliond zlotych (15 mil.
eur). V otevieném vybérovém fizeni vybird sdruZeni projekty, které pfispivaji udrzi-
telnému rozvoji regionu, zvlasté k udrZeni tradi¢ni architektury, rozvoji cestovniho
ruchu pfatelského k Zivotnimu prostfedi, podnikani zaloZenému na tradi¢nich vy-
robcich a sluZbach, a projekty, které pomahaji udrZovat ryba¥sky charakter regionu.
Sdruzeni se ujima také aktivit, jeZ podporuji zapojeni mistnich spolecenstvi. Patfi do
nich soutéZ o nejaktivnéjsi vesnici adoli Barycze, kde obyvatelé venkova dostavaji
ucelenou podporu pro budovani tematické nabidky jednotlivych obci prostfednictvim
rukodélnych dilen, Skoleni a vzdélavacich exkurzi a svou ¢inorodost a nové nabyté
schopnosti pak prezentuji na internetovém portalu soutéZe www.aktywni.barycz.pl.
Sdruzeni podporuje iniciativy vesnic, malé organizace a neoficidlni skupiny granty
z programu ,,Jednejte lokalné“ aZ do vySe 6 0oo zlotych, tj. 1 500 eur (www.dzialaj.ba-
rycz.pl). V ramci aktivacniho programu SdruZeni podporuje malé rodinné podniky pro-
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dukujici vyrobky a poskytujici sluzby zaloZené na osobitosti regionu, spravuje a vyviji
systém propagace mistnich vyrobkil a sluZeb z celého regionu ,,Dolina Baryczy poleca®,
vCetné vytvatreni novych turistickych stezek a nabidek a ve spolupraci s vice neZ 50 part-
nery organizuje od roku 2006 také Kapfi dny v idoli Barycze www.dnikarpia.barycz.pl.

Kapfi dny se za osm let své existence vyvinuly z pivodné mistni udalosti v dvoumé-
si¢ni cyklus dynamickych a rdznorodych akci v tradi¢nim obdobi v{lovu rybniki
(b&hem zafi a fijna), které propaguji jedine¢nou krasu Udoli Barycze, kulturni a ku-
lina¥ské dédictvi (rybi kuchyné), virobky a sluZby nositeld zna¢ky ,,Udoli Barycze
doporucuje”, stejné jako Sirokou $kalu turistickych nabidek regionu — cyklistika, pési
turistika, kanoistika a jizda na koni. Ukolem SdruZeni jako koordinétora je propojo-
vani iniciativ a napadd do soudrzného programu a celkova propagace Kapfich dnt.
Dilezitym poselstvim Kapfich dnd je podpora celorocni konzumace kapra z Gdo-
1i Barycze, nebot v Polsku pfevlada zvyk kupovat kapra pouze v dobé Vanoc. Diky
propagaci pokrmi z kaprd na mistnich akcich, nabidkdm mistnich restauraci a orga-
nizovani kaZdoro¢ni kuchafské soutéZe pro profesionaly i amatéry ,,Kapi#i mistr se
v kratké dobé podatilo rozsifit turistickou sezonu v idoli Barycze az do konce fijna.
Zvyseny zajem o kapry zpisobil, Ze Cerstva ryba je dostupna ve stravovacich zafize-
nich po cely rok a ne jen vyjimecné, a dnes uz je nezvyklé, objedna-li si nékdo k obédu
rybu odjinud nez z rybnika ddoli Barycze.
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V soucasnosti je soucasti Kapfich [
dntt téméf 40 spoleCenskyjch ‘, <
a vzdélavacich akci s riznymi té-
maty a specifiky, jedno ale maji
spolené - propagaci pfirody
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kolem rybnikd, aktivni turistiky b Q an
s respektem k Zivotnimu prostfedi = “./ Kn RNF"
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a mistnich vyrobk, z nichZ nejdi-

le7it&j$im je kapr. Mezi udalostmi, oo~

které se v zafi a Fijnu konaji v tido- A 'H FDR““TQR
1i Barycze, jsou napfiklad ukazky -

vylovu ryb spojené s rodinnymi

pikniky, vzdélavaci akce propagujici zodpovédnou spotifebu a zaklady ekologie,
zdravotni kampané za zvySeni spotfeby domacich sladkovodnich ryb vcetné kapra,
fotografické a ornitologické workshopy, soutéze propagujici rizné typy aktivni turis-
tiky na stezce podél feky Barycz, dny otevienych dvefi v rybaiskych podnicich a ku-
linafské soutéze. V posledni dobé se staly velmi oblibenymi rybi hody pofadané mno-
ha restauracemi. Tyto hostiny s neomezenou konzumaci a vynikajici obédy se stoly
plnymi Cerstvych ryb jsou pfilezitosti ke sdileni kulinafskych dovednosti kuchafa.
Tabulim kraluje tradi¢né podavany smazeny kapr v cibulové nebo houbové omacce,
nadivany nebo v aspiku, ale stale Castéji se objevuji téZ nové tpravy kapra v dZemu
a s hruskami, v medové omacce, nebo jako tatarsky biftek z uzeného kapra s jiny-
mi rybami — candatem, Stikou, amurem nebo sumcem. ZvySeni zajmu o mistni ryby,
k némuz doslo diky Kapfim dnim, zptisobilo, Ze se miZeme s témito rybami setkavat
v restauracich kazdy den a ne jen béhem svatka ¢i pfi vyjimecnych pfileZitostech.
Na organizaci udalosti se kazdoro¢né podili vice neZ 50 partnerii a sponzoru. Kapfi
dny se vyznacuje silnjm zapojenim mistni spole¢nosti, protoZe rybniky, tradice a pfi-
roda jsou nasim ,,rodinnym stfibrem“, na néZ mizeme byt pravem hrdi!

Mistni restaurace, jez se dfive
spoléhaly na pofadani svateb a fi-
remnich akci, nyni zaZivaji pfiliv
turist, ktefi se chtéji Gcastnit
rybich hod@i s bohaté prostie-
nym stolem. Hosté jsou do velké
miry obyvatelé z regionu, ale vy-
znamnou ¢ast tvoii i navstévnici
prijizdéjici z mést vzdalenych az
100 km. To dokazuje velkou po-
pularitu mistni kuchyné, pfitaZli-
vost nabidky, poptavku po akcich
a gastronomické nabidce zaloZené
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na my$lence slow food — tedy vysoce kvalitnich produktech s doloZenym ptvodem,
zpracovanych nebo upravenych tradi¢nim zptisobem. Diky investicim dodavaji re-
stauratéfi svym podnikdm novy lesk s nadechem tradice, aktivné se Gcastni kuli-
narnich soutézi, objevuji staré recepty a tvofi nové kulinafské variance a skolii dalsi
personal. Restaurace s vylepSenym menu a bezvadnymi sluzbami ziskavaji stale nové
zakazniky a mohou potvrdit polské ptislovi ,,pfes Zaludek do srdce®.

Oproti pivodnim obavam Kap#i dny nepropaguji pouze ryby, rybaiské podniky a rybi
restaurace. Z akce tézZi vSichni — hosté restauraci zistavaji déle, vyuzivaji ubytovaci
sluzby a rekreacni aktivity, navstévuji pamatky a dalsi zajimavosti a rovnéZ mistni
vyrobce. Zde se velmi pozitivné projevuje propagaéni systém znacky ,,Udoli Barycze
doporucuje“, ktery navstévnikiim poskytuje duvéryhodné informace o nejhodnot-
néjsi nabidce potravin, femeslnych vyrobk i turistickych sluzeb zarucené kvality.
Spokojeni turisté doporucuji tato mista svym pfateltim a sdileji své zkuSenosti na so-
cialnich sitich jako je Facebook, Twitter nebo Instagram, kde Udoli Barycze ziskava
stale nové pfiznivce.

Rostouci popularita, zapojeni vefejnosti, socialnich a ekonomickych partnert, realny
narfist po¢tu turistt a pfinos spoluprace v zajmu udrZitelného rozvoje Udoli Barycze,
které se rozvinuly diky podpofe evropskych fondl, maji velkou nadéji na pokracova-
ni rovnéZz v novém finan¢nim vyhledu na léta 2014—2020. Vytvofeni infrastruktury
a spoluprace navazana v ramci udrZitelného partnerstvi naznacuji, Ze v nasleduji-
cich letech budou Kapii dny stale nezavislejsi a nebudou vyzadovat tak intenzivni
podporu asociace Partnerstvi pro tdoli Barycze. JiZ v roce 2010 obsadily Kapii dny
prvni misto v soutézi udalosti propagujicich region v Dolnim Slezsku. A od té doby se
nabidka stale rozsifuje.

vanoclni stal. Diky propagaci mistnich ryb, organizaci kulinarnich soutéZi v pribéhu
Kapfich dni, spolupraci s profesionalnimi kuchafti, organizaci workshopi a vydavani
publikaci se kvalita nabidky rok od roku zvy$uje, coZ pfispiva k nardstu zajmu turista
a objevovani nabidky této jedinecné oblasti. Diky profesionalnimu vedeni a dob¥e na-
smérovanym investicim se podaftilo probudit uvédoméni mistnich lidi, pocit hrdosti
na unikatni bohatstvi regionu i iniciativu pfi propagaci vlastnich aktivit.

V roce 2010 vyhraly Kap#i dny prvni misto v soutéZi ,,To nejlepsi z Dolniho Slezska“
v kategorii nejlepsi akce propagujici region.
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4.4, Zachovani ptvodnich plodin a plemen zvitat

UZ od pocatka zemédélstvi clovék vybiral mezi plodinami ty vétsi, ziskovéjsi a vital-
néjsi a nasledné vyuzival jejich potomstvo. Starsi odrady ustupovaly novym, vikon-
néjsim. Piesto se nékteré odriady osvédcily a péstovaly se desitky let.

Tyto odridy jsou vétsinou velmi dobfe adaptované, odolné vici chorobam a Skiadctm.
Jsou schopné 1épe kompenzovat nepfiznivé podminky prostiedi a maji stabilné&jsi vino-
sy. Jako nositelé unikatnich gent jsou vyznamnym zdrojem pro $lechténi novych odrad.
Zapomenuté, vykonnéjsimi plodinami nahrazené jsou téz v pfedesljch dobach vyznam-
né plodiny, napfiklad topinambur, bob, pohanka, proso, jefabina ¢i temnoplodec. V sou-

Casné dobé dochazi k obnoveni zajmu o tyto druhy zejména v oblasti zdravé vyZivy.

Proc se zabyvat plivodnimi plodinami a plemeny zvifat?

Chutnaji, jak maji chutnat

Potraviny obsahuji méné vody a vice aromatickych latek. Proto jsou chutné&jsi — maji
vyraznou, charakteristickou chut. Potvrzuji to degustace. TéZ divoka zvér dava pied-
nost témto polim pfed novymi odridami.

Daji nam, co maji dat (mnoho vitamint, minerali a bioaktivnich latek)
Obsahuji vic hoiciku a Zeleza, jakoZ i vitaminu C, jeZ jsou dileZité pro odolnost proti
onemocnénim ze stresu a proti porucham srde¢ni ¢innosti. Obsahuji téZ vic vlakniny
a bioaktivnich latek, ¢imzZ snizuji riziko vzniku civiliza¢nich onemocnéni. Vyssi je téz
biologicka kvalita — daji nam vic vitality.

Budeme, jaci bychom chtéli byt (zdravi a Zivotaschopni)

Déti jsou mnohonasobné vice vystavené konzumaci zbytkt nebezpecnych latek
v jidle. Nabidnéme jim proto bezpecné potraviny z pivodnich plodin a plemen zvi-
fat. I budouci maminky by mély konzumovat kvalitni potraviny, aby poskytly co
nejlepsi vyzivu svému détatku jesté pfed narozenim, ale i po dobu kojeni. Konzu-
maci kvalitnich potravin pfispivame ke sniZeni rizika riznych forem alergii nasich
déti a jejich déti.

Neobsahuji, co nemaji obsahovat
V produktech se neobjevi geneticky modifikované suroviny. GMO je néco naprosto
absurdniho, co nema v pfirodé své misto.

Vydrzi, kolik maji vydrzet
Produkty se Vam nezkazi tak rychle, jako se to ¢asto stava pfi koupi krasné vypadaji-
cich chemickych potravin.
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Rostou, jak maji rast

Jsou pfatelské k zivotnimu prostfedi. Pfi péstovani se pouzivaji biologické prostfedky
ochrany. Do péstovani je potfeba mnohem méné energetickych vstupti — pohonnych
hmot a energii na vjrobu chemickych hnojiv.

Ziji, jako maji Zit, a jedi, co maji jist

Zvifata jsou chovana v pfirodnich podminkach podle svych narokd a potieb, s do-
statkem pohybu a pfirozenou stravou. Pro pfezvykavce se musi zabezpecit mozZnost
pastvy. Pfi ustajeni zvifat se dba na dostatek cerstvého vzduchu, denniho svétla a do-
state¢nou plochu pro odpocinek s podestylkou.

Miluji riiznorodost

Péstovani ptvodnich plodin je praktickym krokem k ochrané biodiverzity - biologic-
ké rozmanitosti. Volba tradi¢nich krajovych odrad, opatfeni krajinné tvorby — to vSe
prispiva ke zvySovani biodiverzity. Studie prokazaly pfitomnost vice bezobratljch
a ptaka a vy$si mikrobialni aktivitu pady.

Berou si jen tolik, kolik si maji brat

Péstovani pavodnich plodin pfedstavuje trvale udrZitelny systém, ktery nebere z pf¥i-
rody vic zdrojli, nez je mozné pfirozenym zptsobem obnovit, a neprodukuje odpady,
se kterymi neumi zachazet. Jeho cilem je vyprodukovat dostatek kvalitnich potravin
s ohledem na zachovani dobrého Zivotniho prostfedi, rozvoj venkova a cenovou pfi-
jatelnost pro kazdého. Vyuziva pfedevsim mistni a obnovitelné zdroje a ekologicky
Setrné technologické postupy, které minimalizuji poSkozovani Zivotniho prostfedi.

Stoji, kolik maji stat

Nékdo by mohl Fict, Ze jsou pfilis§ drahé. Za péstovani novych vyslechténych odrid
vsak platime vSichni vysokou dan v podobé nezdravé populace, vylidiiovani venko-
va, znec€isténého Zivotniho prostfedi a vyCerpavani neobnovitelnych zdroji energie.

Davaji Zivobyti tém, kterym ho maji dat

Pro polni hospodafstvi je typické nabizet své produkty nebo z nich vyrobené potravi-
ny, tzn., Ze si je mZete koupit pfimo od farmafe. Mnohé farmy dnes nabizeji i sluzby
v agroturistice.

Jsou pfirozené a normalni, ale dnes uz museji byt chranény se zarukou,

Ze jsou takové, jaké maji byt!

Regionalni i staré odrdy jsou nasim kulturnim dédictvim a pfedstavuji pestrost
a ruznorodost, které tak ¢asto mizi z naseho stale vice uniformniho svéta. Je tfeba se
snazit o jejich ochranu, stejné jako se to déje s hrady a zamky, vzacnymi knihami ¢i
uméleckymi dily.
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Puvodni odrudy obili, zeleniny a ovoce

Mnohé z téchto odriad jsou velmi dobfe pfizptisobené mistnim podminkam, a jelikoz
jsou odolné a nenaro¢né na podminky pésténi, 1épe odolavaji Skiidctim, chorobam
amrazu. V praxi to znamena i to, Ze pfizpiisobeni mistnim podminkam vytvafi pfed-
poklady minimalizace pouzivani chemickych nastrojii na ochranu ¢i vyzivu.
Vynikaji spektrem svych chuti, vlastnosti anebo vyuZiti, jsou tak mistnim unikatem.
S mizenim starych druht ovoce ¢i zeleniny tak pfichazime nejen o tyto odridy, ale
Casto i o krajové vyrobky, speciality a jidla, ktera jsou na né vazana. Dopady vymizeni
regionalnich odrid maji tedy Casto i socialni charakter.

Stromy ve formé tradi¢nich kmen-
nych tvart plni estetickou a kra-
jindfskou funkci. Mohou slouZit
jako zdroj cennych vlastnosti pro
§lechténi novych odrad.

Mnohé odrady maji vyuziti v ex-
tenzivnim a ekologickém polnim
hospodafistvi.

Mnohé piivodni odridy ovocnych
stromd mohou slouZit ve Skolkach
jako kmenotvorné odridy anebo
zdroj semen pro podnoZe.
Zvlastni postaveni v uchovava-
ném genofondu maji staré a mist-
ni odrady, jejichz specifické vyuZivani je spjaté s clovékem od prvopocatku, a proto
se pravem povazuji za vfznamnou soucast nejen genetické diverzity, ale i pfirodni-
ho bohatstvi kazdé krajiny a za kulturni dédictvi kazdého naroda. Této problema-
tice se s nastupem intenzivniho polniho hospodafstvi piestala vénovat pozornost.
Rozsifovani zpravidla malého poctu intenzivnich odrad z jednotlivych rostlinnych
druhti zpasobilo vyrazné omezeni diverzity na Grovni ostatnich genetickych forem
prislusného druhu.

Nazornym piikladem je ochrana genofondu jabloni. Na Slovensku se na pfelomu de-
vatenactého a dvacatého stoleti péstovalo vice neZ 300 odriid jabloni, v soucasnosti je
péstovani rozsifeno jen asi na 50 odrid, a to pfevazné zahranicnich.

Puvodni plemena hospodarskych zvifat

Mnoha stara plemena skryvaji cenné geny, které mozna dnes jesté iiplné nedocenime,
ale v budoucnosti mohou pfedstavovat velmi cenny zdroj vlastnosti, jeZ budou pro pte-
Ziti lidstva na této planeté rozhodujici. Stara plemena pfedstavuji tradi¢ni, historicky
podlozené hodnoty ur¢itého Gizemi, zvifata jsou spjata s mistni kulturou a socialnimi
vlivy tohoto Gizemi. VétSinou se jedna o populace s jedinci konstitucné tvrdymi, mimo-
fadné pevného zdravi, odolnymi a nenaro¢nymi na chov. Existence ptivodnich geno-



44

typt hospodafiskych zvifat pfedstavuje v nékterych regionech ,krajinotvorny prvek*
s pfiznivym dopadem na agroturistiku. Stara plemena maji diky své nenaro¢nosti vel-
mi dobry pfedpoklad k tomu, aby se prosadila v ekologické produkci potravin.

Proc¢ pravé ohroZend plemena?

ProtoZe nejlepsi a vlastné jedinou Gi¢innou ochranou zvifat pfed vyhynutim je jejich
chov. Cim vice chovatelfi bude ohroZena plemena chovat, tim méné budou tato plemena
degenerovana a budou méné trpét negativnimi projevy pfibuzenské plemenitby
(pateni blizkych pfibuznych - sourozencd, rodicti s potomky), mezi které patfi sni-
Zeni zivotaschopnosti, zhorSeni exteriérovych a uZzitkovych vlastnosti. Bohuzel pro
zvifata je$té nejsou propracovany metody dlouhodobé konzervace. Proto jedinou
moznosti ochrany ohrozenych plemen zvifat je jejich chov.

Jednou z cest jak vratit nasi krajiné jeji ptivodni raz a udrzitelnost je i chov ptivodnich
plemen zvifat, ktera pfedstavuji ¢ast naseho kulturniho dédictvi. Zvifata jsou pfizpi-
sobena nasim klimatickjm podminkam, maji dobré povahové vlastnosti a nezpuso-
buji v krajiné nezadouci zmény jako napf. erozi pady.

Vyuziti puvodnich plodin a plemen zvifat v agroturistice

Zachovani ptivodnich plodin a jejich rozsifovani v regionech, kde se piivodné pés-
tovaly, ma mimofadny vyznam pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu a podporu
lokalni ekonomiky.
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Slovensko je malebna zemé s vysokym turistickym potencialem po dobu vSech ¢tyt
roc¢nich obdobi, kterda ma stale navstévniky ¢im pfekvapit.

Agroturistika je poslednim trendem, ktery logicky vyplyva z novych svétovych styla
v ramci diverzifikace ¢innosti polnohospodafskych subjektti a navratu ¢lovéka k pfi-
rodé a ochrané Zivotniho prostfedi. Agroturistika se casto spojuje s aktivnim odpo-
¢inkem na farmé nebo hospodafstvi a aktivni G¢asti na zemédélskych pracech a péci
o zvifata. Ochrana ptdy a propagace potravin bez chemickych zasahti od jejich pés-
tovani aZ po zdravé produkty v samotnjch obchodech jdou ruku v ruce se zdravim
Clovéka. Proto chce ¢im dal tim vic lidi ziskat poznatky z péstovani piivodnich druhti
kofeni, 1é¢ivych bylin, ovoce a zeleniny. Ne jen rostlinna vyroba je hlavnim artiklem
pfi agroturistice, protoZe zajem je i o hospodafska zvifata a o schopnost pecovat o né.
Mlada zvitata jako slepicky, kravicky a ovecky jsou velmi blizké rodinam s détmi, kte-
ré tato zvifata v kaZdodennim Zivoté nepotkavaji. Chov a prodej produkta ze dvora je
prilezitosti k ochutnavkam a prodeji Cerstvych produktti. Propojeni vlastni produk-
ce ma vliv i na pfidruZené gastronomické objekty, kde se uplatiiuji hlavné mistni
recepty, tradi¢ni jidla anebo ,recepty nasich babicek®. A k jidlu i dobra zabava ve
stylu folkléru anebo mistnich zvyklosti a ukazky femesel. Tematické turistické cesty
jsou casto priivodnim animac¢nim programem, ktery vznika ze starych legend anebo
mistnich tradic. Slovenska venkovska turistika a agroturistika je tipem na pobyt, kte-
ry na slovenském venkové bude pro navstévnika nezapomenutelny.
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Poznat Zivot a aktivity na venkove, péstovani plodin a chov zvitat mohli i iicastnici me-
zindrodni navstévy v ramci projektu OZivovani venkova.

Program navstévy probihal v Agropenzionu Adam v Podkylavé

a v Penzionu U Juhdsa v KoSariskdch.

Agropenzion Adam je pfikladem spojeni ekologického polnohospodafstvi a agrotu-
ristiky. Penzion U Juhasa KoSariska je pfikladem propojeni ekologicky péstovanych
plodin a chovanych zvifat s gastronomii a vafenim tradic¢nich jidel z mistnich zdroja.
Kopani¢aisky kraj je vyznamnou etnografickou lokalitou s vlastni lidovou kulturou
a folklérnimi tradicemi, které dnes prezentuji folkloérni soubory a skupiny. Mladi
i stafi dodnes zachovavaji tradice sv{ch pfedkd. Pravé diky folkléru 1akaji navstévni-
ky nejen ze Slovenska, ale i ze zahranic¢i. Mistni obyvatelé jsou hrdi na svoje tradice
a diky tomu se Kopanice stavaji oblibenym mistem dovolené pro ty, kdo se zajimaji
o folklor a pfirodu. K mistnim tradicim neodmyslitelné patiii tradi¢ni napoj slivovice.
Rozmanitost terénu, mnoZzstvi pfirodnich scenérii, historickych pamatek a kulturnich
akci vytvareji dostatecné mnozstvi lakadel pro navstévniky tohoto regionu i vhodné
podminky pro sportovni aktivity a oddych.

Ekoagroturistika je specialni formou venkovské turistiky, ktera je Gizce spjata s pol-
nohospoda¥skou vyrobou. Ulohou ekoagroturistiky je sblizit lidi s pfirodou, vyzjvat
je, aby pfistupovali k pfirodé s respektem, a motivovat je, aby se chovali v souladu
s pozadavky Zivotniho prostiedi.

Trend vedouci k pobytu na farmé, v penzionech, malych hotelich, prazdninovych by-
tech, stanech a karavanech indikuje narist pfileZitosti k rozvoji cestovniho ruchu
a navratiim k tradi¢nim hodnotam. Vysokou kvalitu pfirodniho prostfedi kopanicat-
ského kraje doklada skutecnost, Ze ¢asti jeho tizemi patfici Malym i Bilym Karpatim
maji statut Chranéné krajinné oblasti.

Ekotrend Myjava - pFedstaveni projektu péstovani

a zpracovani ekologickych plodin

Ekotrend Myjava podnika v ekologické polnohospodaiské vyrobé na vymeéfe 156 ha
— péstuje pSenici Spaldovou, pSenici obycejnou, Zito, pohanku a 1é¢ivé byliny a hos-
podaii v sadé s jablonémi. Na potravina¥ské ticely zpracovava a bali svoje produkty
(mlyn, téstovinarna, vyroba ¢aji).

Spolecnost Ekotrend Myjava disponuje vlastni znackou biopotravin BIOMILA. Pod
znaCkou BIOMILA vyrabi produktové fady porcovanych Cajil, zrniny, mouky a krupice,
vyrobky z obilnin, téstoviny (hlavné celozrnné), pekarenské vyrobky (ty¢inky), susena
jablka, Spaldovy napoj a slunecnicovy olej. Dohromady vyrabi spolecnost vice nez 40
druhd vlastnich vyrobki.

Hlavnim v{robnim programem spolecnosti je pSenice Spaldova. Tato prastara obilnina si
zachovala vy$si podil vlakniny, lepku, vitamint a dileZit§ch mineralii neZ béZna Slechté-
na psenice. Diky mékkému obalu zrna je $palda vhodna na vyrobu celozrnnych produkta.
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Takovéto vyrobky pomahaji traveni a zlep$uji obranyschopnost organizmu. Navic vyrob-
ky ze $paldy maji pfijemnou ofiskovou chut, prohfivaji a dodavaji dobrou naladu.

Vyrobky znacky BIOMILA ziskaly uz nékolik ocenéni Biopotravina roku. O jeho udéleni
rozhoduji ,,biospotiebitelé“ hlasovanim kazdy rok, diky iniciativé Centra environmen-

talnich aktivit v Tren¢iné a Svazu ekologického zemédélstvi Ekotrend Slovakia.

Ocenéné potraviny:

2005 — $paldova krupice

2009 — BIOMILA 3paldové celozrnné tyc¢inky
2010 — BIOMILA su$ena jablka

2011 — BIOMILA $paldové téstoviny — tarhona

Kromé toho v roce 2012 ziskaly BIOMILA mouky a Spaldové, pSeni¢né a Zitné téstoviny
a suSena jablka ochrannou znamku pfeshrani¢ni regionalni znacky Tradicie Bielych
Karpat www.tradiciebk.sk. Toto oznaceni zarucuje, Ze jde o regionalni produkt, ktery
je nejen kvalitni, ale spliiuje i dal$i pfisna kritéria. Kromé lokalniho ptivodu surovin se
vyznacuje vy$$im podilem rucni prace, vyuzitim tradi¢nich postupt a Setrnosti k Zi-
votnimu prostfedi.

Agropenzion Adam - zazZitek z agroturistiky na Slovensku
Farmafi nabizeji vyhledavany odpocinek pro lidi z mésta v podobé pobytu na zemé-
délském dvote. Agropenzion je oblibeny pro pfivétivost, Ziva zvifata, selskou kuchyni
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a Cisty vzduch. To vSe mlzZeme zaZit na myjavskych kopanicich, kde se navstévnici
nestaci divit, kdyZ objevi skute¢nou tvaf své domoviny — plnou zapomenutych, ale
inovych zazitkd.

Prochazka kopanicemi osvéZi télo i ducha. VSechno se tu zda byt pfirozené, takto by
méla vypadat zemédélska krajina, ve které si miZe ¢lovék odpocinout. Louky voni
bylinami, 1ibi se kolemjdoucim, ale hlavné poskytuji pfirodni i hospodafsky tikaz bio-
farmy na Kopanicich.

Kuchyné je postavena na kopanicafskych specialitach. Lidé si radi davaji sSvestkové
»gule® & povidlové ,,perky* posypané makem anebo ofechy. Svestkova povidla si odsud
odnaseji navstévnici jako suvenyr. Na farmé je vafi v elektricky vyhfivanych kotlicich.

K vyhledavanym specialitam patfi nakladana zelenina, tu si na farmé nechavaji
pfipravovat lidé ze Sirokého okoli. Zeli s paprikou, kvétakem, mrkvi a dalsimi osmi
druhy zeleniny vrstvi do formanského vozu. Zazraénym procesem fermentace vznika
salat, na ktery se v Gistech sbihaji sliny.

Penzion U Juhdsa

V Kosariskach, v rodném domé Milana Rastislava Stefanika, je muzeum. Vzpominka
na velkého c¢lovéka. Malokdo vsak vi, Ze mezi muzeem, nékdejsi farou a tedy i kos-
telem a penziénem u Juhasa je stary ovocny sad Pod Ubocou. Par ptivodnich jablo-
ni jesté zhstalo. Bylo to oblibené misto mladého Stefanika. Zpustla plocha dostala
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wexs

ovoce, které nikdy nepoznalo
chemii; pfesto vSak jabloné rodi
a zachovéavaji ptivodni chut ovo-
ce tohoto regionu.

Zajimava je kuchyné, ktera
podporuje regionalni surovi-
ny a tedy i regionalni chovatele
a péstitele tradi¢nich mistnich
plodin. Existuji pravidla pro vy-
bér dodavatelti - sméji pouZivat
jen to, co je v bezprostfedni bliz-
kosti restaurace, ne vic nez 40
kilometrti daleko. Pstruzi jsou
od Piestan, coZ neni daleko. Na-
vic je chodi lovit osobné. VSich-
ni potfebuji jistotu, Ze jidlo je
Cerstvé. Skot se pase kousek za
penzionem. Od mistniho chova-
tele je teleci i jehnéci. Ochucuje
se bylinkami z vlastni zahrady.
DritbeZ smi byt jen od hospodéafe z vesnice, vCelaf dodava poctivy med z kvéti ros-
toucich na loukach v blizkém okoli. Existuje tu i maly mlyn, mouku si mohou nam-
lit doma. Aby byla Cerstva a pfesné takova, jakou kuchaf potiebuje. Cilem je vSak
oZivovat pfes spotfebu v restauraci péstovani a chov v okolnich vesnicich a rozvijet
tak mistni ekonomiku.

V ramci programu jsme navstivili i dalsi zajimava mista, kde se spojuje produkce po-
travin z mistnich zdroju, zachovdva se péstovani tradicnich plodin a jejich vyuZiti ve
venkovském cestovnim ruchu v zarizenich s tradicni architekturou.

Prikladem jsou penziony Holotéch viska a Slukéch chalupa

V restauraci jsou podavana jidla slovenské a regionalni kopanicaiské kuchyné. Skvéli
kuchafi, odchovani na tradi¢nich jidlech svych pramati, pfipravuji jedinecné dobroty
,»brezofské“ a ,, kosariské“ kuchyné. Avsak nechybéji ani 52% vyhradné slovenské desti-
laty jako slivovice, hruskovice, jablkovice.

Hlavnim zdrojem obzivy obyvatelstva v minulosti bylo pasty¥stvi a rolnictvi. Z obil-
nin se péstovalo starodavné proso, Zito — kromé zrn pro slamu —, pSenice, oves, jec-
men — na Srot pro vepte. Z lusténin fazole, hrach, cocka, bob, cizrna. Rozvoj zazna-
menalo ovocnafstvi (jabloné, hrusky, Svestky, ofechy). Chov hospodafiskych zvitat se
soustfedil pfedevsim na chov hovéziho dobytka a ovci.
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Na tyto tradice v péstovani plodin a chovu zvifat navazuji mistni zemédélci, ktefi se
vraceji k ptivodnim formam hospodateni s vyuzitim pidy hlavné na paseni dobyt-
ka a produkci masa, které se snaZi zpracovat doma a nabizet navstévnikiim regionu
v podobé chutnych jidel.

Koupi produktdl pochazejicich z jednotlivych mistnich zdroji podporujeme oZiveni
venkova a umoziiujeme jeho obyvateldm, jakoZ i navstévniktim Gizemi zvelebovat pfi-
rodni raz venkova s jeho nezapomenutelnou krajinnou scenérii.



5 . Zavery

Partnerstvi mezi ¢tyfmi partnery z Ceské republiky, Slovenska, Polska a Nizozemska
si stanovilo tyto cile:

® propojit organizace a instituce zabyvajici se vzdélavacimi aktivitami, které jsou
zaméfené na podporu tradi¢niho zemédélstvi a femeslné vyroby na venkové

¢ vyménit si zkuSenosti s organizovanim informacnich a vzdélavaci programa a kam-
pani jak pro potencialni nositele téchto tradi¢nich oborf, tak i Sirokou vefejnost

¢ analyzovat pfenositelnost dobré praxe

¢ sdilet zplisoby zvy$ovani povédomi o tradi¢nich vyrobnich metodach na venkové.

Na konci dvouleté spoluprace miZzeme potvrdit, Ze jsme vSechny tyto cile naplnili.
Utastnici navstév méli moZnost zaZit jedine¢na setkani s lidmi, ktefi jsou nad3eni
pro svou praci a hrdi na sviij domov a region. U¢astnici projektu se seznamili s mnoz-
stvim raznych pfistupd k Zivotu na venkové — od obnovovani tradi¢nich postupt,
plemen a plodin po vyuZzivani nejmodernéjsi technologie ve prospéch soucasného
venkova; vidéli vyrobni ¢innosti liSici se rozsahem, rizné pfistupy k cilovym skupi-
nam, véetné lidi s postiZenim, ktefi nachazeji uplatnéni diky specifickym aktivitam
souvisejicim s venkovem.

Lidé raznych narodnosti, vzdélani i osobni zkuSenosti méli pfileZitost komunikovat,
sdilet své znalosti a pocity, ochutnavat spole¢né mistni jidlo i kulturu a ,,dobit si” tak
energii pro zdolavani dalsi prekazek.

Spole¢nym tématem vSech navstév a vétsiny diskusi byla mistni znacka a znaceni
jako nastroj pro posileni mistni ekonomiky a podpory udrzZitelného rozvoje venkova.
Na tyto znacky se zpravidla pohliZi jako na marketingovy nastroj. Je to tak spravné,
nebot schopnost spravné uzivat znacku pro marketing je prvni podminkou Gspéchu.
Mistni nebo regionalni znaceni ma ale vétsi potencial. Pfedstavuje region a jeho hod-
noty, je zaloZeno na jasnych a pfisnych pravidlech, je schopné komunikovat tyto hod-
noty a $ifit dobry dojem a miZe a musi propojovat viechny zainteresované subjekty.

Utastnici projektu partnerstvi se dozvédéli o rozdilech i podobnostech svych piistu-
pl, osobné poznali to nejlepsi, co mohly ukazat hostitelské organizace, ale pfedevsim
potvrdili hypotézu, Ze klicem je spoluprace. Kli¢em k tomu, abychom byli schopni
Celit globalizaci, ztraté mistni identity a hrdosti, a tedy i klicem k oZivovani venkova.
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